Razao Social Estado Cidade/Localizagdo Nome do Projeto Apresentagao Objetivo
"A Copa do Mundo é nossa” é um projeto dos Diarios Associados Nordeste que visa preparar,
sensibilizar e mobilizar a sociedade em torno da realizagdo da Copa do Mundo de 2014, nas cidades-
sede do Recife e Natal. Com a geragdo de conteudo para as areas de turismo, negécios e
sociocultural, tem como meta divulgar e fortalecer a imagem do Brasil, no sentido de reforgar os Usar a forga dos Diarios Associados para reforgar atributos positivos do Pais com base no “Plano de Promogao do
atributos pelos quais o pais ja é reconhecido e consolidar os novos que conquistou. Brasil”, contribuindo para sua imagem de moderno e protagonista global.
Para despertar o interesse e envolvimento do publico, com geracéo de contelido, debate e divulgagdo |Despertar o envolvimento do publico em assuntos sobre a Copa do Mundo de 2014, ligados ao Turismo, Negécios e
1 DP-PAR PARTIC., INVESTIMENTOS Pernambuco Recife A COPA DO MUNDO E NOSSA de informagao, o grupo prop()e rgaliza’géo de seminérif)s nas cida(?e's—sgde do Recife e Natal, N Sociocultural, através de seminarios com cobertura nos meios de comunicagéo do grupo, no periodo de outubro a
E SERV S/A suplementos especiais nos jornais, além de alta frequéncia nas midias impressa, eletrénica, digital dos [dezembro de 2012.
Diarios Associados (PE e RN).
Promover repercussdo, garantindo contetido e consciéncia social.
Com base na sua forga de comunicacéo, aliada a credibilidade de seus veiculos junto a populagéo, os
Diarios Associados propdem uma parceria institucional e financeira com o Governo Federal neste
projeto.
A concepgao do projeto esta comprometida com a sustentabilidade e imbricada com o conceito de
desenvolvimento sustentavel, pois pretende-se demonstrar ao visitante a atividade turistica aliada ao
desenvolvimento local, este ultimo entendido como um processo reativador de outros setores da
economia local (pesca e agricultura) e dinamizador da sociedade local, mediante o aproveitamento P . isitant ializad ionais & int . ivéncias do Turi Sustentavel d
eficiente dos recursos enddgenos existentes, capaz de estimular e diversificar seu crescimento roporcionar aos visitantes especializa oS, nauona’lsl en erna}m_onal.s, as vivencias go furismo 'us_ en_ avel de
. . A o . ; . ) Paraty, tendo como resultados a veiculagdo de matérias jornalisticas; o aumento da demanda turistica; o
2|Paraty C&VB Rio de Janeiro Paraty Vivéncia Paraty econdmico, criar emprego e melhorar a qualidade de vida da comunidade local. f . ) . N . A ) = .
ortalecimento da marca Brasil associada a sustentabilidade. Ao término do projeto seréo produzidos 5.000 Show-
R . . . . Lo . = Cases para divulgar no Brasil e no mundo essa vivéncia inédita.
A vivéncia dos atrativos locais, principalmente dos intangiveis, transmite uma emocao e consegue
agregar valor ao produto turistico experimentado. Por outro lado, o profissional que vivencia o destino
concebe o conceito que pretendemos que seja divulgado e permite o entendimento pleno do modelo
de turismo sustentavel de sucesso a ser difundido no Brasil e mundo.
A proposta de realizagéo de uma Copa do Mundo de Futebol Indigena vai além dos jogos. Pretende-se
promover um encontro mundial de povos e, por meio dele, um intercambio de culturas e modos de
producao.
* Realizar da | Copa do Mundo de Futebol Indigena
Durante a realizagdo do evento, representantes de 16 paises, reunidos em delega¢des com 25
membros entre jogadores, comissao técnica, convidados especiais e meios de comunicagéao, * Promover a integragéo dos povos latinoamericanos
participardo de diversas atividades integrantes a Copa.
* Promover o intercambio cultural
3(FUNDACAO DARCY RIBEIRO Distrito Federal Brasilia | Copa do Mundo de Futebol Indigena |As delegacdes serao hospedadas na Aldeia Multiétnica que sera construida no Jardim Botanico de
Brasilia, seguindo o modelo de vida em comunidade dos indios brasileiros; * Fortalecer a autoestima dos grupos envolvidos
Uma arena, no Parque da Cidade, abrigara os jogos e apresentacdes artisticas; * Promover uma politica para o desporto indigena nacional
Concomitantemente a realizagéo da Copa, ocorrera no Pavilhdo de Exposi¢des do Parque da Cidade |+ Promover reflexao quanto ao impacto da globalizagéo sobre os povos tradicionais
uma Feira Internacional de Artesanato e um Festival de Gastronomia indigenas.
No Memorial dos Povos Indigenas sera montada a Exposigdo As Américas e a Civilizagéo.
Distribuigdo de campanha para os cinemas a qual sera veiculada em 24 paises entregando
mensagens dentro dos 3 eixos propostos. Serdo 3 edi¢cdes de filmes os quais serdo produzidos para a
tela fullscreen dos cinemas em 3D e Dolby Digital.
Mais de 83.000.000 de pessoas assistirdo isso e esperamos trazer 440.000 novos turistas para visitar |Difundir a nova realidade do Brasil para os estrangeiros. Gerar negécios, turismo e cultivar o espirito de amizade
o Brasil, representando investimentos diretos (s6 em Turismo) acima de R$ 1 bilhdo, sem contar com [entre os povos transmitindo nossa cultura de paz.
= = negdcios que podem ser gerados e a entrega das mensagens positivas. Além da veiculagado nos
4|INCRIVEIS NETWORKS LTDA. S&o Paulo Séo Paulo DESAFIOS 3D cinemas faremos inser¢des de merchandising sobre o Brasil dentro de filmes de Hollywood (com Aumentar o orgulho e estima dos Brasileiros. A campanha se sustenta nos momentos esportivos de 2014 e 2016.
distribuigdo mundial).
Seréo 20 filmes que teréo seus roteiros adaptados. Os protagonistas fardo mengdes verbais positivas
sobre o Brasil. (temos contrato, acesso aos estudios e filmes em produgéo para realizar isso). O
resultado sera de aproximadamente 1 bilhdo de pessoas que receberdo uma mensagem positiva sobre
nosso pais ao longo da campanha.
A Rede Social de Negécios WWW.YESICANDOB2B.COM - FACA NEGOCIOS COM O MUNDO é uma
ferramenta online, multi-idiomas e em tempo real que possue uma taxonomia de interoperabilidade de
negocios que promove o encontro de parcerias comerciais. Ela foi desenvolvida especificamente - Aproximar os municipios e as empresas de bens e servicos a demanda de mercado, promovendo o encontro de
focada no empreendedorismo promovendo todas as cidades e empresas do Brasil, divulgando seus potenciais cliente, gerando crescimento econémico e social, especialmente para cidades e empresas brasileiras
L o N produtos e servicos, favorecendo o comércio e atraindo mais investimentos. Proporciona o encontro |cadastradas.
Publica¢des Técnicas Internacionais = = YeslcandoB2B Faga Gols para o e o . .
5 Ltda Sé&o Paulo Sé&o Paulo Brasil. Faca Neaooi Mund entre municipios, empresas, industrias e prestadoras de servigos, que abrange setores como:
, Faga Negocios com o Mundo ; . " : = s A ~ . . S . .
financeiro, commodities, mineragao, telecomunicagdes, aeronautica, entre outros. Cruzando as — Promove a expanséo e o fortalecimento das cidades e das empresas brasileiras; o desenvolvimento ambiental e
informacdes de oferta e procura de cada cadastrado, a rede faz sugestdes de possiveis parceiros de |regional; o aumento do turismo tanto externo quanto interno, propiciando melhor distribuicdo da renda; o aumento
negdcio. Utiliza taxonomias orientadas, com um vocabulario multi-linguas, o site disponibiliza um das exportagdes e da arrecadagdo de impostos
banco de dados de 500 mil nomenclaturas de produtos e servigos, seguindo normas técnicas
internacionais.
A exposicéo de fotografia constroi um mosaico completo da paixao pelo futebol fora dos estadios,
como elemento fundamental da cultura brasileira. “Bola de Rua” exibe 65 fotografias de futebol jogado
fora dos estadios, coletadas em viagens pelo pais, do Oiapoque ao Chui.
Em cada uma das sedes, havera uma secéo exclusiva com fotografias especificas daquela regido. Objetiva-se que o “Bola de Rua” torne-se um retrato atual da cultura brasileira, do valor social e do simbolo que
representa o futebol no Brasil; que promova entre os brasileiros o sentimento de orgulho e de identidade completa
6[J.Leiva Comunicagdes S/S Ltda Sao Paulo Sao Paulo Bola de Rua As fotografias mostram como o futebol de rua é uma ferramenta democratica que reiine no espago com um dos aspectos mais vitoriosos de sua cultura; que croe imediata empatia do torcedor brasileiro com as

publico pessoas de diversas classes sociais, sem discriminagdo. Mostra como o futebol, a bola e os
brasileiros ddo vida uns aos outros, em uma dialética que floresce em cada cantinho de rua, em cada
esquina, praia, escola ou terreno vazio.

E esse valioso e diverso panorama da cultura do pais, suas imagens e seu folclore praticados nesse
incrivel mosaico de paisagens e ecossistemas que a exposicédo pretende mostrar.

imagens de futebol de rua, como alicerce primeiro da exceléncia do pais no jogo; que faga os brasileiros sentirem-se
parte na construgdo da deste momento historico.




“Brasil, um paraiso natural a ser

O projeto visa fomentar o interesse maior no viajante independente em visitar lugares nédo tao
conhecidos e auxilia-los a encontrar e explorar a diversidade das belezas culturais e naturais ainda
pouco divulgadas no Brasil, aliando a sinergia com as cidades-sede e locais de atrag&do de turismo nos
arredores.

U ProJeto TeTT UDJETVU TTaU

sustentavel, usando como recurso a rede de pousadas selecionadas.Tera de um lado a rede de pousadas que
atende a rigorosos critérios de selegdo nas cidades-sede e arredores e, do outro lado, o turista viajante
independente.

Sera oferecido um programa de capacitagéo para os donos de pousadas orientando como promover melhor seu
negdcio internacionalmente e como satisfazer as necessidades do viajante.O conceito norteia a relacéo de agregar
novos atributos a imagem do pais, sem deixar de refor¢ar os atributos positivos pelos quais o pais ja € conhecido no
mundo como, por exemplo, a de atrelar a imagem do Brasil a importancia para a economia e a politica
internacional.O projeto estara ainda totalmente alinhado com o objetivo do PPB em ser flexivel, para atender
diferentes necessidades, e forte o suficiente para ser amplamente utilizado pelos parceiros.

Sua fundagao sera construida com base solida através do seu eixo tematico principal, o turismo, e utilizara como
forma de sustentacéo de suas etapas 6 pilares estruturais: conhecimento, capacitagdo, descobrimento, diversidade
cultural, novas oportunidades e o legado.

7|Hidden Pousadas Brazil Limited Londres »
descoberto. . . . -
Uma vez que se capta o interesse do viajante independente em conhecer esses lugares, é importante
mostrar a eles como chegar e como pagar de uma maneira simples e facil.
1. Conhecimento : Ampliar o conhecimento do Brasil durante o periodo pré-Copa, apresentando-o regionalmente
como destino turistico em toda a sua diversidade. Trara como resultado agdes sustentaveis como produto final e
acesso a informagao de locais proximos as cidades-sede.2. Capacitagdo: Proporcionar aos donos de pousadas
meios de comunicagdo eficazes, em inglés e espanhol, para que eles possam captar mais reservas
internacionais.Apresentar o Brasil como fonte de oportunidades para quem procura parcerias e solugdes de alto
crescimento.
Assim, tera como produto uma rede de pousadas altamente qualificadas e aptas a contribuir com o crescimento
sustentavel das regides e gerar empregos locais.3. Descobrimento:Estimular o desejo de visitar diversos destinos
além das cidades-sede. Tera como resultado final criar o desejo do publico estrangeiro em vir antes e permanecer
depois da Copa garantindo através de inovacéo tecnoldgica das midias sociais, um melhor acesso a informacéo. 4.
Diversidade cultural:Evidenciar as regides selecionadas para realizagéo dos eventos. Apresentara o Brasil em linhas
gerais, como um pais de ampla diversidade cultural, étnica e religiosa. Trard como resultado o reforgo da imagem
positiva do pais criada internacionalmente.
BuZum! é um pequeno teatro ambulante, um lugar onde o teatro de bonecos com sua expressividade
e ludicidade se manifesta em toda sua poténcia. Ele remete aos saltimbancos da idade média, que
com seus pequenos teatrinhos percorriam cidades apresentando espetaculos para adultos e criangas.
BuZum! possui em sua estrutura interna todo o aparato teatral necessario: platéia, palco, iluminagdo, |O projeto BuZUm! pelas Cidades da Copa — O Mundo é uma Bola, pretende montar um novo espetaculo da Cia
L. = < BuZum! pelas Cidades da Copa - O sonorizagdo e ar condicionado, com capacidade para receber até 55 espectadores. Um 6nibus BuZum! e apresenta-lo em aproximadamente 60 escolas publicas das doze cidades que serdo sede da Copa do
8[Assossiagao Cultural Corpo Rastreado|S&o Paulo Sao Paulo . . . : - = ~ ) A L .
Mundo é uma Bola especialmente reformado que estaciona nas escolas e vai ao encontro do seu publico, tornando-se Mundo de 2014. Ser&o ao todo 360 apresentagdes, todas gratuitas, atingindo um publico estimado de 19.800 alunos
uma extensdo da sala de aula, abordando de maneira inventiva e inusitada, questdes e contetdos da rede publica de ensino.
relacionados ao universo estudantil, através da arte, do ludico, e da fantasia, expressa pelo teatro de
bonecos. Em dois anos de existéncia o BuZUm! ja realizou mais de 1500 apresentacéoes beneficiando
aproximadamente 70 mil alunos da rede publica de ensino.
O Guia Turistico para Celular serd uma ferramenta util e de grande funcionalidade para todos aqueles
que pretendem visitar as cidades sedes da Copa do Mundo de 2014. Com este Guia os turistas e Disponibilizar aos turistas e demais usuarios informagdes Uteis no celular, para quem quer visitar e conhecer as
. - . demais usuarios vao ter a sua disposigao no seu celular todas as informagdes importantes sobre as cidades sedes da Copa. O Guia serd um grande aliado e fonte de informagdes atualizadas sobre as cidades.
Rai / RS Comunicagdo e Marketing . . - . ) : ) . :
9 Rio Grande do Sul Porto Alegre Guia Turistico Mobile Copa 2014 cidades sedes. Como onde ir, comer, se hospedar, local do jogos da Copa, opg¢des de passeios e

Ltda

como chegar até estes lugares via GPS. Um aplicativo moderno que vai fazer a diferanga para os
turistas de todo o mundo. Pois ele vai ser multi-lingue possibilitanto que todos possam ter acesso as
informacdes.

Facilitar a vida das pessoas que virdo ao Brasil durante a Copa do Mundo com informacgdes atualizadas sobre tudo
que ele precisa saber sobre as cidades sedes na palma da sua méo 24 horas por dia em qualquer lugar.

ERA PROPAGANDA E PUBLICIDADE
LTDA

Minas Gerais

Belo Horizonte

Visitas virtuais as cidades brasileiras
Patriménio da Humanidade

O presente projeto visa a produgéo de visitas virtuais interativas e imersivas a 9 cidades brasileiras
possuidoras do titulo de Patriménio Cultural da Humanidade concedido pela Organizagdo das Nacdes
Unidas para a Cultura, Ciéncia e Educagdo-UNESCO. As visitas virtuais serao disponibilizadas em 4
idiomas (portugués/francés/espanhol/inglés). Sao utilizadas imagens imersivas 360°; audio-guia
explicativo; videos com dicas de visitagdo, educacao patrimonial e informagdes gerais; links
explicativos sobre histéria, arquitetura e gastronomia; acesso rapido a monumentos e edificios icones;
mapa interativo de localizagéo do visitante na cidade; coordenadas geograficas; entre outros.

A meta é divulgar de forma inovadora os atrativos brasileiros considerados Patriménio Cultural da
Humanidade por meio de uma ferramenta de visitagao de alto nivel tecnoldgico, incentivando o turismo
e a educacgao patrimonial.

O projeto tem apoio do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN(anexo)

Desenvolver visitas virtuais em 4 idiomas das 09 cidades brasileiras consideradas Patriménio Cultural da
Humanidade e disponibiliza-las gratuitamente na internet e em midias como pendrives e DVD, com intuito de divulgar
de forma inovadora quéo diversas séo as cidades e, por fim, a cultura brasileira. Como objetivo secundario, incentiva
o turismo e desenvolve-se um material para as agbes de educagao patrimonial. Material sera doado aos centros de
informacao turistica e ao Ministério da Educacao.

TRADE NETWORK PARTICIPACOES
LTDA

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

BEX - Brazilian Experience

Evento itinerante que percorre dez paises promovendo uma experiéncia Brasil: contato multi-
plataforma do publico com 10 pilares que traduzem a capacidade de inovagao e produgéo do Pais -
Gastronomia, Moda, Esportes, Musica, Turismo, Social, Arte, Tecnologia, Audio-Visuais e
Sustentabilidade.

1. Reapresentar o Brasil para o Mundo, sob o viés da inovagéo, capacidade produtiva e o poder de encantamento.
2. Criar ambiente propicio para geracéo de negécios entre empresas nacionais com investidores globais.

3. Despertar interesse para o Brasil como destino turistico promovendo os elementos atrativos das diversas regides
do Pais.

4. Demonstrar que o Brasil esta engajado em projetos de sustentabilidade.




RADIO GLOBO S/A

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

BUSAO DA RADIO GLOBO

Essa é uma ideia do tamanho do Brasil. A Radio Globo vai percorrer o pais, passando por todas as
cidades-sede da Copa do Mundo 2014 e adjacéncias, garimpando curiosidades e dando voz ao povo,
ao fazer um raio-x da paix&o do brasileiro pelo futebol e a preparagéo do pais para o evento. A bordo
de um 6nibus totalmente equipado com estudio de radio, a equipe da Radio Globo vai disseminar o
clima da Copa, realizando a¢des promocionais, distribuindo brindes, captando histérias, prestando
servigos, mobilizando municipios inteiros e confeccionando o maior bandeirdo coletivo do pais.

Esse é um projeto que aborda o mix de comunicagédo de uma forma ampla, utilizando ferramentas
como a publicidade, promog&o de imagem, relacionamento com a imprensa, out of home, prestacéo de
servico e internet.

OBS: E um projeto que abrange o pais todo. Inserimos Rio de Janeiro, pois ndo havia opgéo de
sinalizar que o projeto abrange o pais como um todo.

Mobilizagdo nacional: realizar um retrato do pais do futebol, prestar servigos para a populagéo, dar voz ao povo e
disseminar a necessidade de atitudes receptivas com os turistas prlo Brasil. O Bus&o viajara pelo pais mostrando os
seus atrativos regionais, promovendo o orgulho, a autoestima, a realizago e a superagdo do povo brasileiro. E a
oportunidade de trabalhar o tema futebol como uma ferramenta de transformacao, pratica da cidadania, aglutinagédo
social, entretenimento e lazer.

De Peito Aberto Incentivo ao Esporte

Minas Gerais

Belo Horizonte

Trilhos da Cidadania - Railroad of
Citizenship

A cidade de Salvador foi selecionada em 2009 como uma das cidades-sedes da Copa FIFA 2014 e isto
representa um marco de desenvolvimento para inclusdo social por meio do mega evento Copa do
Mundo de Futebol FIFA 2014. Pensar o LEGADO ¢ buscar transformagéo e desenvolvimento cultural.
A Copa FIFA 2014 é um grande desafio, e uma grande oportunidade para que possamos fortalecer
pessoas em prol da melhoria na qualidade de vida das comunidades desfavorecidas e impactar
diretamente no seu cotidiano é para o ARAKETU, enquanto Instituigdo Social uma oportunidade para
mais um passo em suas realizagdes. O ARAKETU atua no suburbio Ferroviario de Salvador ha 31
anos, desenvolvendo agdes humanistas que vem mudando o cenario e melhorando a perspectiva de
futuro através de suas ferramentas sociais. Diante da necessidade de unir agdes isoladas, o Instituto
Araketu e a Organizagao De Peito Aberto Incentivo ao Esporte propdem um rede sinérgica e de
envolvimento comunitario para alcangar os objetivos.

Estimular através do principal eixo de mobilidade do Suburbio condi¢gdes de conectividade e a formagéo de redes
intersetoriais de desenvolvimento comunitario, provocando a transformagao sécio-cultural e turistica da regido.

FEDERAGAO DE CONV. & VISITORS
BUREAUX

Sé&o Paulo

Ribeirao Preto

BRAZIL - ALL NATIONS TUNED

Neste documento esta sendo proposta uma agao de marketing do Brasil no exterior, a qual devera se
integrar ao calendario oficial do Plano de Promogao do Brasil para a Copa do Mundo de Futebol FIFA —|
2014.

A Federagao de Convention & Visitors Bureaux do Estado de Sao Paulo, tem sede/féro e
operacionalidade no endereco a seguir: Ribeirdo Preto , Av. Costabile Romano,2655 - Bairro Ribeirania
CEP 14096-380, Ribeirdo Preto — SP. Fone/Fax: (55 16) 3917-3800.

* GERAL - Promover, nos 8 (oito) paises mais expressivos em emissao de turistas para o Brasil, uma campanha de
promocéao do Brasil no exterior, por meio de um concurso internacional de composi¢des musicais relacionadas a
forma com que os participantes veem o nosso pais, estimulando uma votacédo de 250 milhdes de potenciais
visitantes a conhecer os principais atrativos turisticos brasileiros, vinculados direta ou indiretamente as cidades-sede
da Copa do Mundo de Futebol FIFA —2014.

VIBRA BRASILIA - A Copa do Mundo

Com base em sua forga de comunicagéo e amplitude de atuagéo, os Diarios Associados propdem o
projeto "Vibra Brasilia", uma iniciativa de preparacéo, sensibilizagdo e mobilizacdo da sociedade em
torno da realizagdo do maior evento mundial do esporte, a Copa do Mundo de 2014 na capital do pais.
Serdo envolvidos no projeto veiculos de comunicacdo lideres de mercado e tradicionais no DF, em
midias impressa, eletronica, digital e indoor, que garantem a eficacia da estratégia de comunicagéo e

Utilizar a forga de comunicagéo dos veiculos dos Diarios Associados, de forma integrada, para promover e reforgar
os atributos positivos do Pais, contribuindo para o avango do processo de construgdo de imagem que represente o

15/SA CORREIO BRAZILIENSE Distrito Federal Brasilia Vem Ai levam conteudo de excelente qualidade e credibilidade ao publico. O projeto atuara na promogéo da  |Brasil complexo, moderno, diverso e protagonista global que é hoje. Além disso, despertar o interesse do publico do
imagem do Brasil no sentido de fortalecer os atributos pelos quais o pais ja é reconhecido (povo DF e promover seu envolvimento em assuntos relacionados, especialmente, ao turismo, negdcios e socio cultural.
alegre, belezas naturais e diversidade cultural) e consolidar os novos atributos que conquistou (forga
na economia, capacidade de inovagao, estabilidade da democracia, desenvolvimento e modernidade),
com a producdo e veiculagdo de conteldo voltado para as areas de Turismo, Negdcios e Séciocultural.
O Museu ltinerante do Indio € um projeto de divulgagéo e educagéo cultural sobre os povos originarios,
de carater itinerante que transporta uma exposigéo interativa a través de um caminhao, que se
transforma em um moderno auditério multimidia ocupando cerca de 65m2, expondo, numa primeira . . . ~ - . Lo - L
) . . . . Incentivar a interculturalidade na educacédo promovendo a biodiversidade cultural, os direitos linglisticos e o didlogo
etapa, o seu acervo para cidades do interior do Estado do Parana - Brasil. . X . R A ; P
e . intercultural; Implantar um modelo de interiorizagao e itinerancia de um museu sobre o modo de vida das populagbes
Centro de Apoio Sécio Ambiental do . " . - L .~ ) « PR . L . L
16) Parana Curitiba Museu ltinerante do Indio originarias propiciando a interagéo destas para com a populagéo nado indigena; Tornar visivel a sociedade indigena

Brasi

Esta exposigao conta com aparatos interativos, painéis educativos, réplicas de materiais liticos, mostra
e venda de artesanato e arte indigena e jogos que abordam diferentes areas do conhecimento,
organizados em torno de dois eixos estruturantes: a) Modo de vida dos povos originarios e meio
ambiente e; b) Histéria - cujos contetidos séo tratados de forma interligada através de oito médulos de

atividades.

valorizando sua cultura e seu modo de vida sustentavel persuadindo para uma mudanga na resposta afetiva e
comportamental da sociedade n&o indigena.




S&S Eventos Cultura e
Entretenimento

-
~

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

BRAZILLIAN SHOW

Brazillian Show é um espetaculo que conta a historia de cada regi&do do Brasil, seu povo, suas
culturas, linguagens, gastronomias tipicas, e vestuario local.

Sera realizado um Tour, com inicio na cidade de Manaus, regido Norte do pais, passando pelas
regides: Nordeste, Centro Oeste, Sudeste e Sul, em um Show Musical itinerante com dezoito musicos
e sete bailarinos, promovendo dangas com apresentagdo simultanea, com foco nas dangas tipicas de
cada regiéo do Brasil.

O espetaculo teatral € um monologo com a pega “Brasil o pais que o mundo ndo conhece” escrita por
Nilson de Paulla, com textos que contam a historia de vida do povo brasileiro em seu aspecto
lingliistico e cultural.

Para fechar o espetaculo, sera exibido um (filme/imagens) audiovisual com pontos turisticos
importante do Brasil, convidando o publico potencial para prestigiar a Copa FIFA 2014 em nosso pais.

O espetaculo sera encerrado com chave de ouro, mostrando ao publico, o que o brasileiro tem de
melhor: O Carnaval Brasileiro, com passistas, porta bandeira, mulatas e bateria nota dez.

Objetivo Geral:

Promover a cultura brasileira gerando interesse ao turista a vir conhecer e participar da Copa FIFA 2014.
Incentivar o publico potencial a conhecer o Brasil e consequientemente participarem da copa 2014.

Despertar a curiosidade positiva no publico em desfrutar das riquezas naturais do Brasil de forma sustentavel.
Objetivo Especifico:

Chamar a atengao do publico para a diversidade turistica que o Brasil possui.

Mostrar a cultura brasileira e suas diversificagdes.

Faze-se notério o desenvolvimento sociocultural do pais.

Apresenta o Brasil através dos espetaculos, provando que o pais esta pronto para encantar o mundo.
Desenvolver no publico potencial, um alto indice de interesse em conhecer o Brasil na Copa FIFA 2014.

Obs.: O projeto sera realizado nos paises da Europa Franga, Alemanha e Holanda. Nos periodo de 29/04/2013 a
21/05/2013
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HINO DO BRASIL - Esporte,
Cidadania, Brasilidade e Educagao

HINO DO BRASIL propée a realizagéo de uma série articulada de ac¢des estratégicas planejadas para:
> fomentar o envolvimento da populagéo das cidades-sede com a realizagédo da Copa,

> oferecer aos veiculos de comunicagéo parceiros do evento uma poderosa ferramenta concebida
para contribuir de maneira inovadora com a promogao da brasilidade e com o enriquecimento da
relacdo da populagédo com o pais.

O conjunto de agdes constitui uma campanha socioeducativa, cultural e de cidadania destinada a
construir um grande legado.

A campanha é composta por a¢des espetaculo e agbes de capilaridade a serem realizadas nas cidade-
sede durante todo o ano de 2013 e o primeiro semestre de 2014

HINO DO BRASIL possui inumeras interfaces com a sociedade que o tornam permeavel e versatil para
atuar com desempenho e eficiéncia no eixo Sdcio-cultural do Plano de Promogéo e é forte o suficiente
para ser amplamente utilizado pelos parceiros e cidades-sede para veicular uma mensagem Unica.

Realizar em cada cidade, entre janeiro 2013 e jul 2014, 216 agdes espetaculo e 1536 agdes de capilaridade,
totalizando 1752 eventos, que somados as parcerias com veiculos de comunicagdo visam:

> Fortalecer o sentimento de pertencimento a nagao, o espirito cidadao e a auto-estima.
> Promover a identificagéo entre a populacéo de diferentes regides, grupos sociais, etnias, géneros e idades

> Envolver emocionalmente o publico na crenca e torcida pelas virtudes e ideais de nosso pais.

Oxente! Tem Shakespeare na Rua? - A

Realizar um circuito do espetaculo teatral "A Comédia dos Erros", de Willian Shakespeare e adaptacéo
de Virginia Lucia Menezes, em pragas publicas e de forma gratuita, nas 12 cidades-sede da da Copa

Proporcionar a turné do espetaculo texto teatral “A Comédia dos Erros”, de William Shakespeare, nas 12 cidades-
sede da Copa do Mundo FIFA 2014, de 01 de abril de 2014 a 27 de junho de 2014, apresentado-a por 03 dias em

19|SEMACE Sergipe Aracaju Comédia dos Erros do Mundo FIFA 2014 ( Belo Horizonte, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Cuiaba, Salvador, Recife, |c242 cidade, utilizando-se pracas publicas para a sua representagdo gratuita, mostrando as especificidades da
" cultuera sergipana e nordestina, aliada a agdes de divulgacéo do esporte também como indutor do desenvolvimento
Natal, Fortaleza, Manaus, Curitiba e Porto Alegre). socio-cultural
O FEEL BRASIL ira mostrar a diversidade cultural do Rio de Janeiro e da Bahia promovendo os
estados e suas regides metropolitanas com um olhar inovador.
Suas riquezas serdo apresentadas através de uma programacéo diferenciada com foco em cultura, - . L . o .
) ~ L ) e ) L . Contribuir para estabelecer o Brasil como um dos principais destinos turisticos do mundo nos préximos anos.
informacéo e arte. O espaco principal serd uma exposigdo com ambientes multimidia que ira
possibilitar ao visitante entrar em contato com paisagens, cores, sons e sabores do Brasil ; , . . . a . .
A Além de aumentar o numero de visitantes, incentivar que sua permanéncia no pais dure mais tempo.
contemporaneo.
FEEL BRASIL a diversidade do Rio de Promover uma imagem de modernidade e competéncia em receber eventos de grande porte
20[CRK Communication Berlim Janeiro e da Bahia, uma visdo O FEEL BRASIL tem como objetivo apresentar os estados do Rio de Janeiro e Bahia, com sua 9 P 9 porte.
contemporanea. pluralidade de destinos turisticos, divulgando o Brasil na Alemanha e, assim, contribuir para o aumento . . ) . . . . .
o, . = . Atrair desde ja um fluxo de turistas com potencial de explorar a Bahia e o Rio para além dos periodos em que
da entrada e prolongamento da permanéncia dos turistas alemaes no pais. ~ : ; . ; o
acontecerdo os eventos esportivos que o Brasil esta se preparando para sediar nos préximos anos.
O FEEL BRASIL ira reunir o mercado turistico (imprensa e formadores de opinido, trade turistico e
publico consumidor) em um evento singular, realizado fora das feiras de turismo, criando uma situagao
privilegiada para o Brasil atrair maior maior atengéo do trade e dos turistas alemaes.
O projeto Contagem Regressiva Copa do Mundo é um marco no dia-a-dia das cidades sedes da Copa.
Um grande contador regressivo em formato de ampulheta, um simbolo classico de contagem do
tempo, com 7,0 m de altura por 4,0 X 4,0m de base. Na ampulheta, ao invés de areia, havera 500 e . , . L ~ . -
S P ) .~ ) O objetivo do projeto é motivar diariamente a populagéo das cidades sedes a participar, se envolver e se orgulhar da
AMPULHETA - Contagem regressiva bolas de futebol que cairgo, dia a aps dia, marcando os 500 dias que antecederao o inicio dos jogos. capacidade do pais de realizar um evento mundial. Além disso, a Ampulheta se tornara um ponto de encontro de
21|JR PUBLICIDADE E EVENTOS LTDA |Distrito Federal Brasilia O momento da queda das bolas de futebol, uma a cada dia, sera marcado por uma festa de luzes e ) ’

para a copa do mundo 2014

sons produzidos pela prépria estrutura, chamando atengéo do publico passante. Além disso, a
estrutura contara também com um grande painel de LED de alta definicdo, onde serdo veiculadas
mensagem dos patrocinadores, informacdes sobre a Copa, além de mostrar a contagem dos dias que
faltam para o inicio dos jogos.

familias e amigos, um ponto de referéncia, um ponto turistico com todas as condi¢gdes de gerar midia espontanea
local e internacional
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Biruta Midias Mirabolantes S/A.

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Olé - Circuito Futebol Arte

O Projeto “Olé — Circuito Futebol Arte” consiste na realizagdo de uma inovadora exposi¢éo de arte
urbana que ird apresentar esculturas inéditas no formato de bolas de futebol gigantes, cada uma com
cerca de 2 metros de altura, totalizando 30 obras expostas nas ruas de 2012 a 2014. Vinte bolas serdo
criadas por renomados artistas nacionais e outras dez bolas serdo criadas pelo publico, através de um
concurso cultural. Cada bola trara um sistema de tecnologia RFID / Bluetooth que permitira baixar
conteudos, proximo as bolas, sobre: futebol brasileiro, informagoes turisticas de cada cidade-sede e
infra-estrutura para receber a Copa. A exposigado conta com 3 fases:a 12 em 2012 é a nacional, e
passara em formato de Road show pelas 12 cidades-sede da Copa no Brasil; a 22 fase em 2013 é a
internacional, a exposigédo passara em formato Road Show em 7 grandes capitais do mundo; e a 32
fase volta a ser no pais, presente nas 12 cidades-sede. Todas serdo expostas pelas principais ruas
dessas cidades

Despertar o interesse nacional para o evento no periodo pré-copa:

Divulgar do Brasil como destino turistico para 2014:

Fomentar a Hospitalidade:

Do Local de Realizagdo, da Gratuidade da Exposi¢cdo e Ampliagcdo ao Acesso aos Bens Culturais:

Movimentagédo da Economia da Cultura e da Infra-Estrutura do Projeto Cultural:
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ACESSO COMUNICAGAO LTDA

Ceara

Fortaleza

BABEL

O Projeto Babel é um grande complexo que ira oferecer aos turistas nacionais, internacionais e ao
publico local, uma opgao diferenciada de entretenimento cultural no periodo dos jogos da Copa de
2014.

Localizada em cada uma das 12 cidades-sede que acontecerdo os jogos do mundial, o complexo
apresenta diversas opgdes de lazer para o publico em geral com bares-restaurantes tematicos, que
fardo uma imers&o no melhor da gastronomia brasileira, museu digital sobre a participacéo dos paises
nas copas anteriores, espaco de jogos interativos, lojas de produtos oficiais e um grande parque das
nacdes, tudo isso em volta da Arena Mundi, um espago onde ser&o transmitidos os jogos, de forma a
envolver o publico e fazer com que todos sintam-se dentro dos estadios da copa.

Queremos comprovar o espirito acolhedor brasileiro, através de um espago totalmente idealizado para
recepcionar a todos na maior festa do mundo, a Copa 2014.

O objetivo principal desse projeto é oferecer uma nova opgao de lazer para as cidades-sede da Copa, uma
experiéncia diferenciada de entretenimento, através da imersao cultural das regides brasileiras apresentadas e de
outros paises. Um espaco que une diferentes nichos, gostos e tribos, valorizando um cartao postal das
cidades.Temos como objetivos especificos: Agregar o publico nacional e internacional; Comprovar o espirito festeiro
e acolhedor brasileiro; Oferecer uma excelente opgao de lazer
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Instituto Imerséo Latina

Minas Gerais

Belo Horizonte

Projeto Meméria: um Brasil de jogos e
histérias

O projeto é composto por 05 trabalhos que, pelo viés da narrativa, pretendem oferecer caminhos a
valorizagado da cultura brasileira. Com 02 anos de duragéo (2013 e 2014) sera realizado em Belo
Horizonte, Contagem, Betim, Nova Lima, Ouro Preto, Sabara e Mariana, em 02 etapas: a 12 de
sensibilizagao de educadores e comunidade escolar por meio de oficinas e apresentagdes,
intensificando a promocéo e divulgagao das ag¢des. E a 22 voltada para o publico nacional e
internacional, apresentando imagens, histérias e permitindo uma troca entre as culturas. Para isso
serdo realizadas uma exposi¢ao fotografica itinerante, uma oficina com educadores das escolas
publicas, uma apresentacdo cénica que faz um passeio pelo Brasil e suas histérias de vida (que
dialogam com as novas imagens que querem ser atribuidas ao pais) e um sarau litero-musical com
leituras e narragéo de cronicas, contos e poesias de escritores brasileiros apaixonados pelo esporte,
costurados por musicas que dialoguem com a tematica

- Formar multiplicadores para valorizar a meméria cultural dos jogos e brincadeiras;
- Produzir e circular com 2 espetaculos: "Copas, Histérias e Rodas" e "Vida e Obra";

- Trabalhar a imagem do Brasil e os atributos do PPB por 2 anos em 07 cidades: BH, Ouro Preto, Mariana, Sabara,
Contagem, Betim e Nova Lima;

- Produzir e distribuir um 'jogo da meméria' com imagens e histérias do Brasil;
- Produzir uma exposicéo de fotografias itinerante sobre histérias de jogos;

- Realizar 35 saraus

A solicitagé@o vigente tem por objetivo a realizagdo de um grande espetaculo itinerante de artes cénicas
— Olé - que utiliza o tema ‘futebol’ para divulgar o Brasil durante a Copa do Mundo da FIFA, como
também nos periodos que precedem e sucedem o evento.

Olé é a celebragéo do Brasil e do povo brasileiro: um grande espetaculo itinerante de circo, teatro e
danca sob lona que utiliza o futebol e a Copa do Mundo da FIFA como pano de fundo para divulgar as
diversidades culturais e regionais do nosso pais. E a unido de duas linguagens universais: a tematica

« Divulgar e elevar nossa riqueza cultural através das artes cénicas;

« Consolidar a imagem do pais como um dos protagonistas do mundo atual através de um espetaculo grande, de
porte internacional, que culmina com o momento econdmico atual do pais;

25(Nau de icaros empreendimentos Ltda |S&o Paulo Sé&o Paulo Olé do esporte mais popular do mundo com a beleza e a técnica das artes cénicas. * Agregar novos atributos a imagem do pais através de pesquisas e reflexdes de mais de 20 anos de experiéncia da
NAU DE ICAROS;
* Projeto pedagdgico com agdes de esporte, educagéo e cultura - Arte Cidadad — como continuidade do espetaculo.
O espetaculo serda montado em uma lona tradicional de circo com apresentagdes em trés cidades-
sedes da Copa do Mundo, de margo a novembro de 2014. Em seguida, o espetaculo itinerante segue
uma turné europeia em 2015, com o objetivo de aproveitar o momento pds-Copa e pré-Olimpiadas
para divulgar o pais mundo afora.
A Mostra Itinerante Copa 2014 “Celebrando conquistas e demonstrando nossas capacidades.” € um
museu interativo montado sobre a estrutura de uma unidade mével (o Caminhdo da Copa).
Objetivando a promogéao da imagem do pais como sede da Copa e das culturas locais, promovera o
orgulho, a auto-estima e o sentimento de capacidade de realizagéo e superagao e, ainda, apresentara |Promover a imagem do pais como sede da Copa através da Mostra Itinerante. Percorrer onze cidades e receber
c L e . o esporte como indutor de transformacéo, fortalecimento da cidadania, aglutinagéo social, lazer, perto de 150.000 visitantes e ser vista por mais de 1.100.000 pessoas. Aumentar a percepg¢éo da populagéo acerca
entro de Apoio Sécio Ambiental do . . . ) ) . A ) . e . . A . . . s h
26 Brasi Parana Curitiba Mostra Itinerante da Copa entretenimento e investimentos. Através de parcerias serdo viabilizadas as condigbes técnicas, da importancia do evento e elevar sua auto-estima. Divulgar os atrativos regionais do Brasil, destacar a cultura e os
gerenciais e financeiras para a sua implementacéo, execugéo e avaliagdo. A Mostra é um eficiente e  |atrativos turisticos. Agregar novos atributos a sua imagem e reforcar atributos positivos. Evidenciar os avangos e
inovador mecanismo de comunicagao que até 2014 tera percorrido as onze principais cidades do destacar os impactos positivos da Copa.
Parana, alcangando até 1.100.000 pessoas. Podera ser executada em cada uma das cidades-sede da
Copa e em seus respectivos Estados, ampliando-se para uma escala nacional o seu potencial de
visibilidade e de respectiva participacdo popular.
Envelopar os principais edificios envidragados com obras de arte, pinturas ou fotos, imagens que
valorizem o patriménio cultural da cidade e sua relagdo com o Brasil e a Copa do Mundo de Futebol.
Intervengdo urbanistica de carater exclusivamente artistico, cultural, decorativo e temporario,sendo o
maximo 6 meses por peca. O compromisso é de resgatar o olhar dos apressados transeuntes, pedestres, ciclistas e cidadaos motorizados de
= e . - . o forma particular ou atendidos pelos servigos de transporte publico, além dos moradores dos grandes centros
. Serao locados edificios urbanos de propriedade publica ou privada, com mensagem indicativa de
HABITA - INST.P/ DESENV/TO DAS ENVELOPANDO PARA CO~PA' ARTE cooperagdo com o Ministério do Esporte e Prefeituras no caso das cidades sede e de cooperagdo com urbanos.
27| ’ Sé&o Paulo Sé&o Paulo PUBLICA PARA PROMOCAO DA

CIDADES

COPA

o Ministério do Esporte, Ministério do Turismo, Ministério de Relagdes Exteriores, ltamaraty e
Prefeituras das cidades escolhidas no caso internacional.

S&o poemas visuais que extrapolam do micro das galerias de arte e museus para o macro dos
grandes centros urbanos mundiais, que por instantes criardo o desejo de visitarem o Brasil e de
prestigiar a Copa do Mundo FIFA 2014.

A escolha de imagens ou pinturas sera feita pelo ME, Secretaria de Comunicagdo do Governo.

O impacto visual através imensos prédios de vidros “envelopados” com imagens sobre o Brasil, criadas por artistas
brasileiros ou estrangeiros, instaura a percepgao de bem querer, transmitindo emogdes e sensagdes que valorizam o
Brasil, nossas conquistas e capacidades.




FEDERAGAO DE C&VB DO ESTADO

Neste documento esta sendo proposta uma agao de marketing do Brasil no exterior, a qual devera se
integrar ao calendario oficial do Plano de Promog&o do Brasil para a Copa do Mundo de Futebol FIFA —|
2014.

* Geral - Promover, nos 8 (oito) paises mais expressivos em emissao de turistas para o Brasil, agdes de marketing

28| DE SAO PAULO Sao Paulo Ribeirao Preto BRAZIL IS CALLING YOU digital e de guerrilha que estimulem até 350 milhdes de potenciais visitantes a conhecer os principais atrativos
A Federagao de Convention & Visitors Bureaux do Estado de Sao Paulo, tem sede/féro e turisticos brasileiros, vinculados direta ou indiretamente as cidades-sede da Copa do Mundo de Futebol FIFA — 2014.
operacionalidade no endereco a seguir: Ribeirdo Preto , Av. Costabile Romano,2655 - Bairro Ribeirania
CEP 14096-380, Ribeirdo Preto — SP. Fone/Fax: (55 16) 3917-3800.
O projeto Guia de Servigos Publicos e Privados (GSPP) consiste em ser um manual pratico de apoio
para o uso de servigos publicos e comerciais, oferecendo uma oportunidade relevante de servigos, ao
apresentar, de maneira concentrada e organizada, em um layout atrativo e acessivel, informagdes que
normalmente encontram-se difusas, e que séo de altissima relevancia para o publico consumidor,
sendo em alto grau recomendado aos turistas nacionais e internacionais, e a todo e qualquer cidadao
que queira usufruir das suas indicagdes e servicos que promovem a facilidade e a comodidade, e
também integra os potenciais das cidades sedes, reunindo informagées de utilidade geral nos
melhores padrdes mundiais em eventos de grande porte. Atualmente, estima-se um trafego médio no
site GSPP de 800.000 visitantes/dia, podendo chegar a 5.000.000 visitantes/dia durante a época Copa
do Mundo de 2014.
A experiéncia do dia a dia demonstra que uma das maiores dificuldades de qualquer estrangeiro, ao chegar num
local desconhecido, esta na possibilidade de conhecer os melhores locais que Ihe prestem servigos e lhe oferecam
O contetdo do GSPP incluira as seguintes categorias: atragdes turisticas, entretenimento, academias, Z;’:;itgs de qualidade, garantindo n3o apenas seu conforto, como sua seguranga e entretenimento durante sua
20| Ass. Bras. Industria de Hotéis SP S0 Paulo S0 Paulo Guia de Servigos Publico e Privado - 1 |aeroportos e rodoviarias, apoio ao turista (guias de turismo), consulados, clubes esportivos, compras, ’
: : FASE delegacias, emergéncias, juizados, érgédo especial, dicas gerais, cambio/ exchange (troca de moeda),
estadios, empreendimentos, servigos de estética, gastronomia (brasileira e internacional), guias de
empresas (tqdas as quals queiram anunciar seus senn’t;os), guia d? saude (todos os ho.Sp't?'fs,’ glmlcas Os servigos oferecidos pelo GSPP atendem, com precisdo e abrangéncia, a este tipo de demanda, tdo comum. Ao
e profissionais que queiram anunciar seus servigos, além dos publicos), hospedagem, imobiliarias, ;
o N : - ) : : h .’ . _|mesmo tempo, servigos dessa natureza.
motéis, praias, interior, portos, postos de informagdes, roteiros sugeridos, shopping, servigos (agéncias
de viagens, igrejas, locadoras, telefones Uteis, etc...), tAxi comum e executivo, taxi aéreo, transportes
(local, coletivo, convencional, executivo, leito), traslados e tradutores e intérpretes.
Apresentaremos a seguir modelo de layout das telas das 12 cidades sede da COPA 2014, que serédo
complementadas com a insergao dos icones de servigos e produtos para o publico, antes, durante e
depois do evento mundial.
1. Mapear e difundir potencialidades dos 03 eixos tematicos;
O Localizador — integragéo de ferramentas, servigos e produtos para a COPA 2014 é um projeto que |2. Consolidar a integragdo das bases de dados na ferramenta sistémica;
visa, através de sua ferramenta de gestéo, de seus servigos e produtos, difundir as potencialidades
culturais, turisticas e esportivas, com foco no empreendedorismo, estimulando a hospitalidade, 3. Transmitir eventos via internet, incentivando os intercambios;
servigos e cultura, promovendo o orgulho, a autoestima e a capacidade de realizagdo e superacéo,
Localizador — integragéo de sendo o esporte como o grande indutor dessas transformagdes sécio-culturais. Internacionalmente, 4. Dispor de terminais sensiveis ao toque;
30|PRATICA EVENTOS LTDA - EPP Ceara Fortaleza ferramentas, servigos e produtos para |esse sistema integrados de servigos e produtos, que foram desenvolvidos a partir de dinamicas
a COPA 2014 sistémicas, aproximarao (1) grandes investidores, (2) empresas, (3) organizacdes civis e 5. Promover e distribuir de DVD (FAMPRESS), em 04 idiomas, de livre difuséo;
governamentais e(4) profissionais que buscam no Brasil atrativos para a difusdo e o lazer, aventura,
natureza e negdcio, apresentando oportunidades para novas parcerias a partir de uma economia forte |6. Promover intercambios socioculturais e esportivos;
e vibrante, com capacidade de inovagéo, uma vez que esta pautada na estabilidade da democracia,
justica social e cultura de paz. 7. Promover roteiros de negdcios, turismo e socioculturais;
8. Promover o 1° Enc. Internacional de Neg. Inovadores para ESPORTE
Os Diarios Associados Minas apresentam, a seguir, um projeto de divulgacdo e fortalecimento da
imagem do Brasil e de Minas Gerais. A proposta é apresentar, destacar e fortalecer o turismo, os
negocios e a estrutura sécio-cultural de Minas com uma estratégia que envolve 6 veiculos de _ .
. o~ - - ) . ) . Objetivos gerais
comunicagao, que ja sdo reconhecidos e estéo presentes na vida e no cotidiano de mais 20 milhdes de|
mineiros. « Reforgar os atributos positivos do Brasil e de Minas Gerais;
* Apresentar e fortalecer os pontos positivos do Pais e de Minas que estdo ganhando significativa relevancia e
31|SA ESTADO DE MINAS Minas Gerais Belo Horizonte MINAS RUMO A 2014 O projeto prevé a realizagdo de um Seminario para que a sociedade, empresarios, entidades de classe| | o o sor reconhecidos pela sociedade:

e governo possam apresentar como Minas Gerais esta se preparando para receber a Copa do Mundo
de 2014. Apds o Seminario os mineiros serdo envolvidos, através do site, dos cadernos especiais e
dos programetes que vao registrar e apresentar para os mineiros as agdes de fortalecimento do estado
para a Copa.

Os jornais Estado de Minas e Aqui, a TV Alterosa, a radio Guarani FM, o portal Uai e 0o EM.COM. BR
serdo os veiculos que fardo parte do mix de midia e de conteudo do projeto.

Objetivos especificos por tema (turismo, negécios e socicultural) descritos no Projeto Completo (arquivo anexado)
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Inffinito Nucleo de Arte e Cultura

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

CIRCUITO BRASIL INFFINITO -
NACIONAL

O Brasil abrigara nos proximos anos dois grandes eventos esportivos que habitam o imaginario dos
brasileiros. O legado desses eventos ndo é sé material e visivel, como a geracédo de negdcios, mas
também imaterial, com beneficios indiretos, especialmente no que diz respeito a formacéo cidadé e a
integracdo do pais (“Juntos num s6 ritmo”, como diz o slogan).

Para usufruir ao maximo destes legados, é necessario mostrar a populagéo brasileira toda a
diversidade do Brasil, apresentando e valorizando as culturas locais. Mas especificamente, estimular o
orgulho de pertencer as cidades-sede da Copa e ao Brasil, estimular a hospitalidade, ampliar o
conhecimento dos atrativos regionais do pais, estimular praticas esportivas e agdes cotidianas de
sustentabilidade.

Com este objetivo, foi criado o Circuito Brasil Inffinito - Nacional, circuito de festivais de cultura
brasileira que acontece nas 12 cidades-sede da Copa 2014, ao longo de 2013.

« Destacar, por meio da gastronomia, musica, esporte e cinema, a identidade cultural e social de cada cidade-sede
da Copa 2014;

« Promover entre os brasileiros o orgulho de pertencer as cidades-sede e de receber a Copa 2014;
* Apresentar o esporte como transformador social e indutor de novas oportunidades;
* Mostrar ao Brasil e ao mundo um pais de regides Unicas e multiculturais, pronto para receber a Copa 2014;

« Estimular praticas cotidianas de respeito ao meio ambiente..
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Neoplan Consultoria e Marketing Ltda

Minas Gerais

Belo Horizonte

Encanto Brasileiro

ENCANTO BRASILEIRO

Trata-se de um espetaculo em formato de opereta, dividido em 6 Cantos, que vai reforgar o conceito
de brasilidade, a partir de fatos histéricos fundamentais.

ENCANTO BRASILEIRO se caracteriza por apresentar um pouco do que cada regido do pais tem de
mais representativo, formando um verdadeiro mosaico cultural. Utilizando o maior numero possivel de
artistas locais em cada uma das apresentagdes, insere as manifestagdes regionais do sitio onde se
apresenta.

O espetaculo tera caracteristica multimidia, unindo musica, danga, costumes, teatro com dialogos
divertidos e dramaticos, sombra, mimica, cinema, artes plasticas, contando histérias, lendas e tantas
outras manifestagcdes que fazem parte do imaginario brasileiro. Fogos de artificio concluem a
apresentacgdo. Através desta opereta, teremos oportunidade de inserir os mais diversos ritmos da
mundialmente famosa musicalidade brasileira.

O Objetivo geral deste projeto é: Realizar a Opereta ENCANTO BRASILEIRO em grandes e pequenos eventos que
ocorrerdo no Brasil nos anos de 2013 e 2014, sobretudo antecedendo ou sucedendo eventos esportivos ja previstos.

Objetivos especificos: Reunir em espetaculo Unico todas as tradi¢des, raizes, histérias e conhecimentos do povo
brasileiro.

Difundir em ambito nacional e internacional a histéria brasileira, seus recortes e adaptagdes

Demonstrar como a arte pode agregar e pacificar pessoas
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T'Al CRIACAO E PRODUGAO LTDA

Minas Gerais

Brumadinho

BRASIL IMAGEM DOS POVOS /
PLATAFORMA DIGITAL

BRASIL — IMAGEM DOS POVOS é uma proposta de apresentagao do Brasil para o publico
internacional como pais da diversidade em todas as acepg¢des do termo. Usando o cinema e outros
produtos audiovisuais como ferramenta principal, a agdo pretende de forma continua oferecer
informacdes sobre a cultura, a geografia e atualidades brasileiras de forma interativa pela internet e
por meio de ag¢des presenciais. Junto com os filmes a plataforma disponibilizara informagées
publicitarias, sobre o pais, os diversos destinos turisticos e sobre a Copa de 2014.

Realizar uma Mostra online, pelo site www.imagemdospovos.com.br com cem filmes brasileiros durante 12 meses.
Realizar um langamento e onze ag¢des presenciais em festivais internacionais de cinema, acontecimentos esportivos
internacionais e eventos de divulgacéo do Brasil como destino , para divulgagao do endereco eletrénico e cadastro
de usuarios.Promover chats e outras formas de relacionamento interativo entre artistas e realizadores brasileiros
envolvidos nas produgdes exibidas e o publico .
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Darlene Mara Braga de Mello — ME

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Brazil Mania

O programa BrazilMania é um projeto TV Show, que sera apresentado por um ex-jogador famoso
brasileiro, como sugestdo Giovane Elber, e transmitido semanalmente no canal do Eurosport
Internacional, Eurosport Il e Network Yahoo Eurosport,em 59 paises da Europa mais a Asia traduzido
em 21 idiomas diferentes. O programa apresentara as 12 cidades e regides que irdo sediar a Copa de
2014 em diferentes panoramas: turismo, cultura, gastronomia, praia, desenvolvimento, esportes,
natureza e a maneira que cada uma delas esta se preparando para acolher o Mundial. Sera uma
grande vitrine de apresentagédo e um grande convite para ver um pais diferente e Unico, o Brasil, e
convidar para estar nesse pais nesse momento tao especial, a Copa do Mundo FIFA 2014. O projeto
tera inicio em agosto de 2012 e sera inserido em um projeto global, visto que o Brasil ird sediar em
2016 os Jogos Olimpicos e Paralimpicos no Rio de Janeiro, historicamente realizados pela primeira
vez na América do Sul.

Apresentar os diferentes aspectos do pais e da cultura ao publico europeu, no qual o Brasil &€ um destino perfeito
para as mais diversas atragdes da cultura como: esporte, desenvolvimento sustentavel, integragdo social,
capacidade de inovagao, modernidade, jovialidade, um pais pacifico, vibrante. impactar esses telespectadores de tal
forma que os mesmos venham ao Brasil durante o mundial, antes, durante e pés e que enxerguem um Brasil
sensacional.

Bus Brasil. Copa 2014 - Embarque

O projeto trata-se de um roadshow itinerante, 6nibus adaptados, com conteudo de divulgagdo das
acgoes para Copa 2014 e nossos atrativos das cidades sedes e ainda dos 65 destinos indutores
especificados pelo Ministério do Turismo, criando exposi¢gdo movel junto ao publico final e conquista de
visibilidade da grande midia, gerando noticia e interatividade on line para ativagéo junto as redes
sociais. Abrangéncia Internacional, América do Sul.

Atragéo e Encantamento do Publico Alvo - Comunicar-se diretamente com cerca de 10.528 consumidores por cidade

Ativagdo da Grande Midia e Redes Sociais - expectativa de retorno em R$15 milhdes de midia espontanea

36[Promo Inteligéncia Turistica Ltda Sé&o Paulo Sé&o Paulo Aqui

A facilidade de implantagédo, mobilidade e agilidade, tornam esta agdo inovadora e um diferencial de Promover emogao pela experiéncia inovadora, interatividade e conhecimento

exposicéo e ativagdo, podendo circular livremente em grandes centros e deslocar-se com agilidade

entre as cidades de interesse e promover os conceitos especificados na Chamada Publica. Os objetivos estdo tragados silmultaneamente na realizagdo do projeto

Arena Brasil 360° trata-se de uma instalagao itinerante em forma domo inflavel de 14m de diametro por

8m de altura. Possui em seu interior uma tela hermética 360° com 8m de diametro e 2.50m de altura

equipada com projetores de Ultima geragdo. Dentro deste imenso painel circular o publico ira participar

de uma experiéncia de imersao audio visual inédita e marcante para acompanhar as obras das O objetivo principal do projeto é motivar a populagao brasileira a se envolver e participar da preparacéo do pais para

cidades escolhidos para receber a Copa do Mundo no Brasil. Sugerimos como guia virtual desta a copa do mundo. O objetivo secundario é também ser um instrumento de prestacéo de contas & populagdo, uma
37|JR PUBLICIDADE E EVENTOS LTDA |Distrito Federal Brasilia Arena Brasil 360 histéria o embaixador dos jogos da Copa de 2014, o Rei Pelé. Ele aparecera como uma figura mitica |vez que o conteudo do filme apresentara as principais obras de cada cidade sede. Espera-se que, a partir dessa

capaz de alternar o tempo e o espago como em um filme de ficgdo. O fim dessa aventura converge experiéncia de imers&o proporcionada pelo projeto, as pessoas passem a crér na capacidade de realizagao do Brasil

para o principal cenario da copa: Os estadios brasileiros. Ap6s uma mensagem final de engajamento e |e ter uma atitude positiva em relagdo ao evento.

apoio para as preparagdes da Copa do mundo no pais, o publico recebera trés residuais dessa

experiéncia: Copo promocional dos estadios, Mini bola tematizada e um guia turistico de cada cidade

sede da copa.

Um livro com as melhores campanhas publicitarias (incluindo andncios, filmes, promogdes, agdes de Mostrar a evolugdo do mercado de comunicagao no Brasil, o talento dos brasileiros para a publicidade, a visédo
38|Andrea Elaine Gongalves Ciaffone Sao Paulo Sao Paulo Campanhas de Copa y ’ ’ empreendedora das nossas empresas e o crescimento e fortalecimento da relagéo entre as empresas, a sociedade,

marketing direto) feitas para as Copas do Mundo de 1950 até os dias atuais.

o consumidor e o esporte.
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Instituto Presbiteriano Mackenzie

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

Projeto 2014k: Cidades-sede da COPA
em 4K-3D - conteudo para surpreender|
e encan

O “Projeto 2014k: Cidades-sede da COPA em 4K-3D - conteudo para surpreender e encantar” busca
mostrar as cidades-sede de forma nunca antes vistas, com uma qualidade de imagem que emociona e
encanta. Serdo filmes promocionais em altissima resolugéo (4K) e em 3D (estereoscopia) que
buscaréo divulgar as diferengas culturais brasileiras, através de seus icones geograficos,
arquitetonicos, socio-culturais. Procuraremos identificar em cada cidade-sede seus principais pontos
de interesse (comerciais, tecnolégicos, turisticos, culturais, esportivos e sociais) para entdo
elaborarmos de forma conjunta aos Comités da Copa designados pelo Ministério do Esporte o roteiro
para os filmes promocionais de 8 (oito) minutos, tendo em vista o posicionamento estratégico da
cidade em conformidade com o Plano de Promogé&o do Brasil.

Durante seis a nove meses serdo capturadas imagens em 4K-3D nas cidades-sede para a produgéo
de 13 filmes, O projeto visa trazer para o pais uma imagem a altura do futebol.

Encantar, emocionar e surpreender o Brasil e 0 mundo através das imagens de altissima resolugdo em 4K-3D das 12
cidades-sede brasileiras da Copa do Mundo de 2014.

* Produzir 12 (doze) filmes promocionais de oito minutos em até 4K-3D (com as resolugbes e formatos em menor
qualidade necessarios para exibigdes e divulga¢des) das cidades-sede.

* Produzir 1 (um) filme promocional da Copa do Mundo de 2014 em 4K-3D tendo como narrativa as cidades-sede, de
cerca de 15 minutos.

« Exibir os filmes.
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PROMOVE SPORT BUSINESS LTDA

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

TRAVESSIAATLANTICO (AFRICA-
BRASIL) AREMO

Angelo Corso faz parte da nova geracédo de empreendedorismo de expedicdes, trabalhando junto a
p(ofissionais de alto gabarito no planejamento e execucgdo da Travessia a remo do Oceano Atlantico
(Africa-Brasil).

Sera realizada em 2014, as vésperas do inicio da Copa, em solitario por Angelo Corso. Data que
também se comemora os 30 anos da travessia realizada por Amyr Klink e jamais reeditada.

O porto de origem sera o continente Africano e destino Brasil, com previs&o entre 90 e 110 dias e
6.000 km percorridos em mar.

A partida do continente Africano simbolizara um elo entre as duas sedes da Copa do Mundo,
legitimando o projeto ao transporte de simbolos da Copa de um continente a outro (exs:bola da copa,
réplica da taga, bandeira de ambos os paises, simbolo de unido entre os povos, simbolos
institucionais, etc.).

Com equipe multidisciplinar o projeto sera executado em quatro fases: planejamento e construgéo do
barco, transporte para Africa, realizagéo da travessia e divulgacédo e promogao.

« Utilizar a Travessia como um simbolo de ligag&o entre a ultima sede da Copa do Mundo de Futebol e o Brasil.

« Utilizar o esporte para agregar valor a imagem do Brasil a um empreendimento de pesquisa, tecnologia, calculo,
organizagao e planejamento aliado a a¢des sociais, educacionais e ambientais.

« Fomentar o turismo tradicional, eco-turismo,turismo cultural,turismo nautico e de aventura.

* Potencializar o momento em que o Brasil é palco de um grande evento mundial para expor simbolos, valores e
marcas.

Plataforma colaborativa para criagao

O Esporte e a Saude dependem da atuagdo de seus profissionais. Contudo, muitas vezes esses ndo
tém a formacdo adequada, ndo percebem erros em suas condutas e ainda nao tém a visdo de sua
influencia no desenvolvimento socioeconémico do pais.

Este projeto ¢ intitulado Plataforma Vida e consiste de um inédito, simplificado e acessivel ambiente
colaborativo que une uma infinidade de aplicativos capazes de minimizar problemas e maximizar
resultados técnicos dos profissionais do Esporte e da Saude.

- Possuir 300 mil usuarios, profissionais da Saude e Esporte, até 2016;
- Criar perfis matematicos de, no minimo, 10 tipos de atletas até 2014;

- Apoiar a execugao de, pelo menos, 1 milhdo de procedimentos técnicos de avaliagao ou prescrigdo de profissionais
da Saude e do Esporte até 2016;

41|Requisito Tecnologia LTDA Goias Goiania de aplicativos técnicos para o Esporte
- Ser referéncia mundial em aplicativos técnicos para o Esporte e Saude até 2014;
Confederacgdes, Federagdes e profissionais de referéncia poderao criar seus préprios aplicativos de
forma simplificada e de baixissimo custo. Chancela que devera provocar a adesdo em massa de - Ajudar a financiar o Esporte com 20% do lucro dos mini-aplicativos chancelados pelas Confederagdes e
profissionais do Esporte e da Saude e ainda remunerar os autores dos aplicativos. Federacdes Esportivas.
Servicos de Inteligéncia Artificial (IA) gerardo alertas automaticos em caso a discrepancias (outliers).
Usualmente estas indicam graves problemas de saude, potencial atlético ou de erro de coleta por parte
do profissional.
O projeto AQUARELA BRASIL pretende promover as diversas manifestagdes culturais regionais
existentes no pais por meio da montagem de espetaculo de Teatro Musical para ser apresentado no  |O projeto AQUARELA BRASIL propde a criagdo/montagem e apresentagdes do musical intitulado AQUARELA
49 Op’uslAssessoria e Promogdes Rio Grande do Sul Porto Alegre AQUARELA BRASIL perl'odo_ da COEA da FIFA de 2014., considerando o grande’context'o econ(_‘)mico, tun’s?ico e mid.ia'tico BRASIL que integrara a programacao artistica do Teatr9 Riachuelp, em Natal’-RN, com apresentacdes nos meses de
Artisticas que se instalara no Brasil no periodo. O projeto apresentara espetaculo criado por artistas locais para [Maio a Julho de 2014, compreendendo a 4 apresentagdes mensais. O espetaculo pretende gera conhecimento sobre
agraciar o publico flutuante de turistas que o pais acolhera, bem como atingir o publico de Natal, regido|a diversidade cultural do Brasil, apresentada de forma ludica e leve pela narrativa cénica tipica do Teatro Musical.
metropolitana e, devido a proximidade, estados vizinhos como Pernambuco e Paraiba.
Baseado em nossa expertise profissional, desenvolvemos uma Central Digital de Informacdes
Turisticas através de Displays Digitais Interativos com telas touchscreen, conectados a internet, com
software de navegacédo interativa e intuitiva. Essas Centrais disseminam e compartilham contetdos
turisticos, das cidades-sede, de forma inovadora e eficaz modificando e ampliando o conceito da
COMTECNO-TEC. COM. E . CENTRAIS DIGITAIS INTERATIVAS ?nformag?o turl’stilc.a, para um moq?lo Fjigital, interativo, 'adequado as Itelnldéncias mundiais'de uso da Implantar, operar e manter Cen}rais Digitai§ Interativa§ de Infor_magﬁes Turisticas: nos 14laleroportos dgs 1? cidades
43 INTERATIVIDADE LTDA Bahia Salvador DE INFORMACOES TURISTICAS informagao permitindo uma experiéncia moderna, ampliando as possibilidades de conhecimento dos |sede da Copa, de forma a suprir as necessidades de informagdes dos nossos turistas e visitantes, nacionais e
atrativos regionais, elevando a percepcéo de qualidade do pais. Diante das limitagdes humanas, as estrangeiros, durante a Copa das Confederagdes e Copa do Mundo 2014.
Centrais se destacam pela capacidade de armazenar grande volume de informag&o sobre o pais e em
diversos idiomas, a serem disponibilizadas nos aeroportos da cidade-sede da Copa como um modelo
inovador de atendimento ao turista de forma padronizada e sustentavel contribuindo com a redugao de
material informativo impresso.
O Projeto de Desenvolvimento de Estratégias de Marketing do Brasil Central trata-se de uma iniciativa
do SEBRAE e seus parceiros do trade turistico de cada Unidade Federativa do Centro-oeste do Brasil
que visa a implementacgéo de a¢des coordenadas com o objetivo de alcancgar resultados promocionais
;gﬂﬂcatlvas_ para a Reglaq, visando potenm’a_hzar as 0p9rtumdades que serdo criadas pela Copa de O objetivo do Projeto de Desenvolvimento de Estratégias de Marketing do Brasil Central € aumentar a demanda
, especialmente nas cidades-sede Brasilia e Cuiaba. o 8 . . 2 ~ X X . X
turistica pelos destinos da regido com a implementagao de a¢des que valorizem a capacidade local de criar e inovar
em produtos e servigos turisticos e que encantem o mundo com as riquezas e atributos dos destinos brasileiros que
) = integram o Brasil Central.
Proj. de Desenv. e Implementacéo de
44|SEBRAE/DF Distrito Federal Brasilia Estratégias de Marketing do Brasil A proposta estabelece que ao longo de dois anos e meio, entre 2012 e 2014, serdo desenvolvidas de

Central

acdes estruturantes nas areas promocéo e apoio a comercializagéo a fim de viabilizar condigdes para
que o Brasil Central conquiste mais espago no mercado turistico nacional e aparega no cenario
internacional como um produto turistico competitivo.

Dentre as agbes priorizadas esta prevista a elaboragéo de um Planejamento de Marketing, com base
na metodologia e resultados identificados no Plano Cores — Marketing Nacional e no Plano Aquarela —

2.1 Objetivos Especificos

» Promover a analise do ambiente mercadolégico em que se encontra o Brasil Central, no cenario nacional e




IGUANA MIDIA COMUNICACAO E

A Brasil 2014 World Cup Run pretende apresentar o Brasil, pais do futebol, ao exterior e aos proprios
brasileiros. Além de unir as familias para torcer pelo Brasil Copa do Mundo de 2014.

Antes da abertura dos jogos, a corrida reunird em torno de 7 mil participantes nas 12 cidades sedes da

Unir a pratica de atividades esportivas com turismo de lazer e de negécios, num ambiente cujas atividades

45 EVENTOS LTDA Sao Paulo Sao Paulo Brasil Run 2014 - Corrida da Bola Copa, mais de 84 mil pessoas, para fomentar a pratica esportiva e bem estar, celebrar a conquista de |promovam maior interagédo entre os participantes e facilite a aproximacéo para apresentagdo mutua de empresas e
cada participante e mostrar ao resto do mundo que o Brasil esta preparado para sediar um dos negdcios entre Brasil e Exterior. Apresentar todas as sedes da Copa do Mundo de 2014.
maiores eventos do planeta.
O Brasil possui uma possibilidade impar em criar circuitos turisticos diversos e distintos porque conta
:St?;tir::cllusezzstr?rionr:zgeezizg ;’;?2;“ Ziwic;ii 22:1&;agr:1?31d:edf|;‘z§r:éiaeiz;r?aaat\rzﬁ/?;?sz:uglgtclj‘;aibvos * Objetivo Geral: Disseminacgdo e expansao informacional dos novos circuitos turisticos para a COPA de 2014 e
rusticas, p qu 9a¢ depois dela.
circuitos, sobretudo os charmosos e romanticos.
Pensando ent&o, nesta diversidade brasileira e na pluralidade dos servigos oferecidos pelos Resorts e * Objetivos especificos: Divulgaggo dos resorts, pousadas e circuitos diversos em um (nico book de padréo
- - B . . e " - internacional.
Inst. Sécio Cultural e Ecolégico do . . ) - pousadas de circuitos de charme sera langado um livro fotografico e descritivo com o objetivo de
46 Minas Gerais Belo Horizonte Resorts e Circuito de Charme - ) : L
Bra proporcionar aos amantes do conforto e da qualidade, um guia de possiblidades deste atraente . . ) - . . .
universo turistico » Desenvolvimento de material refinado, capaz de atingir de forma atrativa e convincente as classes A e B do pais e
’ exterior.
Para compor o contetido do book serdo explorados e apresentados os Resorts e Circuitos de Charme . ) . . .
através dgum perfil_fotografico profissiongl e sensfv:I explorando suas peculiaridades. O book se « Divulgar o produto final em embaixadas e consulados do Brasil nos EUA, CHILE e INGLATERRA, paises da 12
= . P - o ) . londa promocional.
encontra em construgdo e apos o término de sua confecgdo, com previsdo de dezembro de 2012 sera
produzido um video destes ricos recursos.
Apresentacao:
“Come Play With Us" é um projeto completo de um Portal on-line, que iré servir de meio de ligagdo e "Come Play With Us" & um projeto que ira reforgar e expor os pontos mais conhecidos do Brasil, bem como seus
B . . : . : outros atributos positivos, menos conhecidos.
comunicagao integrada com as mais populares e influentes plataformas de midia social para
compartilhamento de conteudo dentro de comunidades de redes sociais. ~ . . " " . . - - . . .
A sua execugao ira posicionar a "marca" Brasil da melhor maneira para atingir os publicos nacional e internacional e
O portal on-line serd complementado com uma campanha de marketing personalizada com estratégica alcangar os seguintes objetivos prioritarios:
47| MANHATTAN EMPREENDIMENTOS Sé&o Paulo Sé&o Paulo VEM JOGAR COM A GENTE mtegr.ada nas iniciativas de mark_etlng 'e qonteygo para lmpuISIF)rlar aativagdo e o valor do patrocinio. 1. Atrair turistas internacionais para visitar, ficar mais tempo, e gastar o dinheiro no Brasil.
LTDA Uma intensa campanha de relagdes publicas ira conduzir os visitantes para o portal, acrescentando
impressdes de midia e cobertura da imprensa. . PR N - .
2. Atrair empresas e empresarios internacionais para fazer negécios com o Brasil.
"COME PLAY WITH US" vai envolver e influenciar os visitantes do exterior, com as maravilhosas . . _— .
: . h . . = 3. Desenvolver um forte sentimento de orgulho nacional entre os 192 Milhdes de Brasileiros
dimensdes ainda desconhecidas do Brasil e como pano de fundo teremos a preparagao para a Copa
de 2014 e as Olimpiadas de 2016.
Com o Brasil sediando a Copa do Mundo de Futebol em 2014 e, logo apés, os Jogos Olimpicos do Rio -Construir uma marca permanente com apelo global
em 2016, a década 2010-2020 tem potencial para ficar conhecida como a Década Brasileira. Esta é _Incentivar o descobrimento do Brasil & sua cultura através de narrativas de marca
uma oportunidade Unica para aproveitar estes eventos globais através da marca ‘Brasil’ e capturar e se
envolver com o publico do mundo todo para tirar proveito do interesse crescente no Brasil e em todas -Propiciar ROl significativo para o Ministério do Esporte do Brasil
INST. BRASILEIRO DE o i Projeto NEVER GET LOST - as coisas brasileiras, gtraves do meio que todos ’tem dISpf)’nIVf%L ao seu lado, o tempo todo — o
48 ~ Distrito Federal Brasilia : - . aparelho celular — equipado com um software mével que ja foi testado em outros grandes eventos . . . . .
REABILITACAO SOCIAL Orientador Global Via Telefonia - : ) 0 o L -Criar uma marca independente que possa continuar o legado da Década Brasileira
mundiais.A tecnologia pode ser facilimente transmitida para os telefones méveis dos visitantes
nacionais e internacionais, ampliando a experiéncia no Brasil e facilitando o deslocamento pelo pais Of - . i A
para conhecer tudo que o Brasil tem a oferecer. -Oferecer experiéncias de compra, online e offline, memoraveis e marcantes
-Criar um canal de marca que possa apoiar as necessidades da FIFA e CON, bem como de seus patrocinadores,
antes, durante e depois dos Eventos
Exposigao fotografica nas principais capitais do Brasil e do exterior mostrando toda a magia, improviso
e alegria do futebol praticado espontaneamente nas famosas "peladas”.
Mundo Tour Ag. Viagens, Turismo e _ o PELAD.A: cultura futebolistica . A partir da decisdo do Governo Brasileiro de aproveitar a Copa do Mundo de 2014 para promover a ‘I;Z)lvulgaf‘a partir de exposigoes fotogrgﬂcas um gx‘poente dg lcult_ura nacional que se mamfesta por intermédio da
49 Eventos Distrito Federal Brasilia brasileira, despida de regras, vestida imagem do Brasil no mundo e tendo em vista a importancia das "peladas”. no cotidiano do brasileiro Pelada”, sendo a mesma a forma mais democratica e participativa do futebol brasileiro, demonstrando toda a
de arte 9 P P ’ " |alegria, tolerancia e diversidade do povo brasileiro.
Para tanto apresentamos o projeto: Pelada: cultura futebolistica brasileira, despida de regras, vestida
de arte.
consiste em desenvolver um programa de cultura sobre rodas itinerante, em diversas cidades do Rio |- Realizar atividades ltdicas e interagdo com tecnologias da informag&o e comunicagdo através do Museu do
; ; - . P Futebol.
Grande do Sul , Santa Catarina, Uruguai, Argentina e Paraguai. Realizara agbes integradas como um
museu virtual com biblioteca virtual sobre a meméria do Futebol Brasileiro, usando uma linguagem . . = . . . . N .
acessivel a toda a populago, através da tecnologia da informagdo e comunicagdo, palco para -Democratizar o acesso de comunidades, que ndo apenas da cidade-sede, as atividades relativas a Copa;
50|morais & moraes ltda Rio Grande do Sul Porto Alegre CARAVANA DA COPA apresentagdes musicais, mostra de cinema sobre a diversidade cultural brasileira e apresentacdes . . . . = . . .
artistico-culturais de arte cénicas, valorizando o artista do local, estimulando a cultura da paz, visando -Priorizar cidades do Interior, preferencialmente que ndo estiverem diretamente envolvidas com a Copa do Mundo
também 2 divulgacio da copa dey2014 ue acontecera no Braéil contribuindo & disseminand‘o nossa (que néo sejam sub-sedes ou roteiros turisticos ja consolidados), sem, no entanto, deixar de contemplar todas as
vulgag pa a L o . demandas;
cultura, facilitando a todos o livre acesso a cultura, pois a informagao e a cultura chegara a todos, de
forma gratuita, descentralizando assim o acesso e ainda preservando os bens materiais e imat .
-Promover através da Cultura e do Esporte a Cultu
A Agentz Produgdes Culturais e a Cia do Quintal apresentam o projeto “Arena Jogando no Quintal” que
propde a circulagdo do espetaculo de Theatre Sport “Jogando no Quintal” durante a Copa das
Confederagdes em 2013 e a Copa do Mundo em 2014, em uma estrutura autdnoma que simula um
estadio de futebol.
O espetéaculo “Jogando no Quintal” é o maior representante desse fendmeno teatral no Brasil. Trata-se . o - N . .
de uma forma hibrida de teatro e esporte que consiste na separago dos atores em times e na Este projeto tem como objetivo apresentar ao publico o fendmeno do Theatre Sports que tem conquistado plateias ao
realizacio de histérias criadas no instante. em frente a0 pablico 6 com a participacio dele. O redor do mundo, e também: fortalecer de forma Iudica o espirito de unido nacional e orgulho por meio dos jogos de
51|Agentz Produgdes Culturais LTDA Minas Gerais Belo Horizonte Arena Jogando no Quintal ¢ ’ P P pag ) improvisagéo; Incentivar atitudes de tolerancia e paz na torcida participante; Promover temas contemporaneos nas

espetaculo possui regras especificas arbitradas por um juiz e cujo resultado final quem decide é o
publico através de votacéo.

Para a Copa das Confederagdes sera realizado um “campeonato nacional” em trés cidades (Fortaleza,
Belo Horizonte e Rio de Janeiro). Na Copa do Mundo sera a vez do “Campeonato Mundial” com a
participagéo de selecdes de varios paises em todas as cidades sede do Mundial da FiFA.

improvisagdes como ecologia, sustentabilidade, inovacéo e criatividade; Oferecer opgao de lazer e entretenimento
aos turistas e populagéo das cidades sede.
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Associacao de Desenvolvimento da
Radiodi

Minas Gerais

Belo Horizonte

Riquezas de Minas

O projeto tem por objetivo divulgar, por meio audiovisual e pelas novas midias, o patriménio cultural
material e imaterial de Minas Gerais, sua cultura, gastronomia, importantes monumentos e
manifestagdes culturais e artisticas do estado. Os contetdos concernentes a cultura mineira serdo
mapeados a partir do material ja produzido para os programas da Rede Minas de carater cultural,
carater cultural, a exemplo do programa Bem Cultural, voltado para a area do patriménio e Trilhas do
Sabor, voltado para a gastronomia mineira. A série intitulada Riquezas de Minas sera composta de
quatro videos mensais de até dois minutos de duragéo, totalizando 48 (quarenta e oito) videos
produzidos durante a vigéncia do projeto que ser&o veiculados na interprogramacéo da Rede Minas,
bem como na internet e nas redes sociais Facebook e YouTube. Espera-se que o projeto possa gerar
impactos positivos, promovendo a visibilidade da cultura mineira e que despertem junto aos turistas e
nos préprios moradores o desejo de conhecer Minas Gerais.

Promover um projeto com enfoque no patriménio cultural mineiro em consonancia com as diretrizes apresentadas
no Plano de Promogé&o do Brasil do Ministério dos Esportes; Dar visibilidade aos novos valores agregados a
identidade do brasileiro; Desenvolver contetidos audiovisuais que possam atender as diferentes necessidades do
comité Gecopa; apresentar a cultura como veiculo propulsor da socializagédo e de fortalecimento da cidadania.

Plateau Marketing e Produgées
Culturais

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

CONEXAO BRASIL

O projeto Conexao Brasil propde realizar ampla campanha de comunicagéo nos espagos internos dos
principais aeroportos das capitais internacionais definidas como alvos prioritarios para acéo
promocional pelo GECOPA, voltada para a atragdo do fluxo turistico internacional para o Brasil,
especialmente para as 12 cidades brasileiras que sediardo a Copa do Mundo de Futebol da FIFA em
2014.

O projeto prevé a produgdo de contetidos audiovisuais de natureza turistica, cultural e de servigos
sobre as cidades brasileiras envolvidas na programacéo da Copa, de modo a despertar o interesse
do turista internacional para a diversidade cultural, a hospitalidade e a originalidade do povo brasileiro.

Estes contelidos seréo distribuidos por pontos de difusdo multimidia instalados nos espagos internos
dos aeroportos, através de micro-ambientes especialmente projetados para proporcionar a maxima
experimentagao sensorial, transpondo momentaneamente o usudrio para a magia e o encanto das
terras brasileiras

Atrair fluxo turistico internacional para as cidades brasileiras que sediardo a Copa. Reunir e difundir informagdes que
reforcem o interesse internacional para os valores da diversidade cultural brasileira, a hospitalidade e a criatividade
do nosso povo, além de reafirmar a nossa condigéo protagonista no cenario internacional como promotores da
cultura da paz, da tolerancia e da sustentabilidade. Desenvolvendo interesses e relacionamentos voltados para a
promogé&o de negdcios e intercambios.
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ESAFI - ESCOLA DE
ADMINISTRAGAO E TREINA

Espirito Santo

Vitéria

Revista BrazilExperience

O projeto em questao trata do langamento da Revista BrazilExperience, publicagcdo que pretende levar,
na forma de matérias, entrevistas, guias e fotos, o potencial turistico do Brasil para o exterior, e, ao
mesmo tempo que encanta com suas belezas naturais, oportunamente apresentar todo seu potencial
em geragao de negocios, infra-estrutura, rica cultura e condi¢des sécio-econdmicas de um pais em
pleno desenvolvimento. Isto é, pretende sistematizar informagdes e divulgar o pais como excelente
opgao para viagens a lazer e negdcios, fomentando, inclusive, a agregacéo de novos atributos a sua
imagem. Espera-se, dessa forma, contribuir para a promogéo da captagéo de divisas para o pais por
meio da atragdo de turistas, especialmente, durante a realizagao dos jogos da Copa do Mundo de
2014, permanecendo até a realizagdo dos Jogos Olimpicos. Por consequéncia, pretende-se impactar o
desenvolvimento econdmico e social do pais, fomentando negdcios e oportunidades.

Instituir um veiculo impresso de comunicagao oficial do Brasil para o exterior, tornando-se um forte meio de
comunicagao e disseminagao de informag&o organizada e estruturada para os publicos-alvo; disponibilizar as
organizagdes brasileiras publicas e privadas uma ferramenta estratégica no campo da reputagdo e da imagem,
permitindo um posicionamento diferenciado perante os mais diversos povos sobre a realizagdo dos dois maiores
eventos do mundo no Brasil.
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4 Bordas Ind de Artigos Injetados Ltda

Paraiba

Campina Grande

Pedhua - O Som do Brasil na Copa.

O projeto visa apresentar um produto —Pedhud— que ira representar o som original do Brasil na Copa,
consolidando a imagem e ritmo do pais, associando grandes icones representativos do Brasil:
tradigdes indigenas, natureza, samba e manifestagdo de alegria no futebol. Convergindo musicalidade
e elementos brasileiros e universais expressos no slogan “Juntos num so6 ritmo”. Nesse sentido, o
esporte atua como elemento catalisador de transformacéo, aglutinagao e realizagéo social. Para tanto,
pretende-se produzir e comercializar aproximadamente 50 milhdes de unidades do Pedhua. O que
contara com a atragé@o de investimentos por meio de parcerias com entidades publicas e privadas,
tendo como principal destino a regido Nordeste — local de idealizagao do projeto. O Pedhua conta com
elementos de inovagao de uso, processo e produto; associando atributos de: design diferenciado e
qualidade a um produto tipicamente brasileiro. Incentivos ao artesanato indigena e projetos sociais
fazem parte do projeto

O projeto objetiva apresentar o Pedhua como simbolo de identidade do torcedor, promovendo o som e a imagem do
Brasil no mundo. Os objetivos especificos serdo realizados de agosto de 2012 a agosto de 2014: Produzir e
comercializar em torno de 50 Mi de und; Atrair investimentos, estimulando descentralizagdo econémica; Ressaltar a
importancia do esporte como elemento de coesdo social e integragdo entre os povos; Salientar as riquezas culturais
e étnicas do pais, promovendo resgates do culturais.
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Avantgarde Brasil Comunicagéo Ltda.

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

Acelera Brasil

Desenvolvemos uma plataforma multinacional de ativagées onde utilizaremos idolos do futebol e
automobilismo como embaixadores do Brasil e consequentemente da Copa do Mundo.

Utilizamos um esporte de alto performance com um publico de alto nivel financeiro sempre fazendo
referéncia ao futebol de maneira inusitada e criativa onde o Brasil entra como um pais alegre,
dindmico, forte e consolidado na economia mundial.

Consolidar a imagem do Brasil no mundo como uma grande poténcia ndo s6 do esporte mas também da economia,
fomentando o turismo de lazer e negdcios antes durante e pés Copa.

Atrair interesse de potenciais investidores globais no mercado nacional potencializando o crescimento que um evento
como Copa do Mundo ja tras ao Brasil.

57|

Ailog Tecnologia Ltda EPP

Sé&o Paulo

Ribeirdo Preto

Tem Na Copa

O site “Tem na Copa” sera um portal que tera inUmeras funcionalidades, sendo uma delas “a
ferramenta de buscas”, que permitira acessar informacdes sobre as cidades-sedes. Isso possibilitara
ao usuario se programar com antecedéncia para seus destinos e atividades, buscar e compartilhar
informagdes e experiéncias sobre os eventos. O portal sera um facilitador para as pessoas que
necessitarem de informagao e orientagéo rapida e segura sobre os jogos e os locais em que eles
ocorrerdo em 2014. Além de ser um portal amplo, a chancela do governo federal gerara credibilidade e
fard com que o usuario use as informagdes com mais tranquilidade, certificando-se de que o governo
se preocupou em criar instrumentos de orientagéo e informagao para que todos possam usufruir
apenas o melhor da Copa, evitando aborrecimentos e amenizando imprevistos.

Geral: fornecer, por meio de um site, solugdes que promovam o Brasil, em quesito turismo e transporte, oferecendo
informacdes e orientagdes rapidas e centralizadas sobre as cidades-sedes da Copa de 2014.
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VRP PROMOGCOES E EVENTOS
LTDA EPP

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

BRASIL SENSACIONAL

Uma carreta itinerante com 56m2 de area util com um foyer com lounge, monitores touch screen,
vitrine de produtos marca "Brasil" e um cinema para 24 pessoas apresentando as atra¢des dos
principais destinos turisticos do Brasil com énfase para as cidades sede da Copa do Mundo de 2014.

A carreta percorrera 04 grandes cidades no Brasil e 21 cidades do Mercosul ( planilha anexa ao
orgamento com o roteiro)

Divulgar as cidades sede e comercializar produtos referentes a realizagéo no Brasil da Copa das Confederagdes em
2013, Copa do Mundo FIFA 2014 e para as Olimpiadas e Paraolimpiadas em 2016 nos paises do Mercosul.

Divulgar a infraestrutura criada e a ser oferecida ao turista que visitar o Brasil

Divulgar os atrativos das cidades sede da Copa do Mundo de 2014
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CONEXAO CULTURAL SERVICOS
LTDA

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

CINEFOOT - FESTIVAL DE CINEMA
DE FUTEBOL

AEMOGAO DO MAIOR ESPORTE NACIONAL NAS TELAS DO CINEMA.

O presente projeto objetiva realizar duas edigdes do CINEFOOT - FESTIVAL DE CINEMA DE
FUTEBOL, em 2013 e 2014. Nestes dois anos, seréo realizadas a Copa das Confederagbes e a Copa
do Mundo no Brasil. O CINEFOQOT cobrira as 12 cidades-sede neste periodo de realizagdo gerando
oportunidade para que milhares de brasileiros mantenham contato com a cinematografia de futebol,
cada vez mais consistente, mas que ainda ndo chega a popualagdo com a intensidade desejada. O
CINEFOOT cumpre este papel de elo entre o publico e os filmes de futebol, democratizando o acesso
da populagéo ao cinema ao realizar todo o festival com entrada franca. O festival vai além das
exibigbes promovendo oficina audiovisual e debates estratégicos em torno da cultura do futebol.

O CINEFOOT - FESTIVAL DE CINEMA DE FUTEBOL é uma iniciativa marcada pelo pioneirismo,
ineditismo, singularidade e originalidade.

O CINEFOOT é um festival que acontecera em 2013 (11/04 a 28/05) e 2014 (10/03 a 07/06), marcando presenca nas
5 regides brasileiras (12 cidades-sede) e em Berlim, cidade estratégica para a promog&o do cinema brasileiro de
futebol. O festival apresenta-se atualmente como a principal vitrine para promogao, exibigéo e reflexao da cultura
cinematografica de futebol, contribuindo para a presenga da atividade cultural no contexto da Copa do Mundo e do
legado a ser proporcionado por esta iniciativa.
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Maria Publicidade e Promogdes LTDA

Distrito Federal

Brasilia

Brasileirinho

Personagem de séries animadas de TV, histérias em quadrinhos, games educacionais e mesmo filmes
longa-metragem, Brasileirinho € o filho adolescente de pai negro e mae indigena. Amistoso, alegre e
determinado. Ligado no meio ambiente e completamente da paz.

A atribuicdo de um rosto aos valores nacionais torna possivel a identificacdo e adesao a esses valores
pelo publico nacional e estrangeiro. O vinculo emocional estabelecido com o personagem, mais forte
do que qualquer base argumentativa tende a converter-se numa manifestagéo clara e duradoura de
simpatia para com o Brasil.

A ascendéncia negra e indigena do personagem valoriza a diversidade cultural do pais, suas herangas
e tradigdes.

Em suas aventuras, Brasileirinho passeia pelos destinos turisticos e belezas do Brasil carregando um
pequeno livreto diario, com conhecimentos e conselhos que lhe foram passados por seus
antepassados. Por meio do livro, o publico-alvo sera estimulado a apreciar a leitura e a heranga
cultural brasileira.

Criacéo de:

52 episodios de TV/ano (13’ cada)

02 games educativos/ano (com trés patchs de evolugédo cada)
12 edigdes de revista em quadrinhos/ano (32 paginas)

01 livro com conhecimentos utilizados nos episédios
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IDT-CEMA Inst Des Tur Esporte Cult
M.A

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

SAMPA NO BRASIL - 1 Fase

Projeto SAMPA NO BRASIL consiste na realizagao de Eventos nas 12 cidades sedes da COPA 2014,
com duragdo de 3 dias com a realizagao de:

+ Cocktail e Jantar de integragdo das Autoridades e Personalidades de cada cidade sede,
« Evento com apresentacéo de férum de discussdes sobre o turismo e Copa do Mundo,

« Cases da Secopa de Sao Paulo com troca de expertises das cidades sede,

» Mini-stands dos equipamentos e infraestrutura de turismo,

+ Cases de sucesso da cidade de Sao Paulo,

* Apresentagao dos planos da Secopa de Sao Paulo,

+ Palestras de gestdo de turismo e do esporte, e

« Shows com artistas com identidade com a cidade

* Integras a sociedade, empresarios e governo nas oportunidades de negécios, sociais e estruturais da COPA 2014

* Promover a cultura do orgulho de ser Brasileiro, promovendo o turismo Nacional do Brasil para os Brasileiros, a
partir de case do maior emissor e receptor de turismo do Brasil, o Estado e cidade de Sao Paulo

« Trocar cases e expertises das SECOPAS das 12 cidades sede
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INSTITUTO MARIA PRETA

Bahia

Salvador

Vivabolaviva

VivaBolaViva busca a criagdo de espacos publicos em todas as capitais do Brasil para a convergéncia
de acdes de promogéo nas areas de seguranga, saude, educacdo, meio-ambiente e turismo, antes,
durante e depois do evento. Serdo bolas de grande dimensao, com apelo de design e tecnologia
sustentavel, instaladas nos principais pontos turisticos e locais de maior vulnerabilidade social de cada
estado, com a meta de agregar atividades educativas e sociais, estimulando atitudes positivas,
convivéncia pacifica, diversidade, e comunicando os avangos conquistados pelo Brasil.

No local, dentro do espaco da bola, serdo ofertados cursos on-line em uma Lan House, e aulas
publicas com cursos presenciais, sobre seguranga, saude, hospitalidade e meio-ambiente, pertinentes
metodoldgica e conceitualmente a cada localidade. Na mesma bola existira uma sala de cinema 3D,
onde serdo exibidos filmes e documentarios relativos a turismo, formagao e qualificagéo profissional,
cultura e esporte.

Implantacédo de espagos urbanos de convivéncia coletiva e prestagao de servigos publicos nas areas de qualificagéo,
seguranca, saude e turismo. Como espaco de entretenimento, onde o tema Copa do Mundo assume materialidade, o
VivaBolaViva ajuda a divulgagao positiva do evento, agregando a comunidade para, em torno do espaco, interagir
com a organizagao, seja se qualificando, seja buscando informacdes, ou apenas assistindo os jogos nos seus teldes
HD, ou antigos documentarios no Cinema 3D.
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Pierre Grossmann

Sé&o Paulo

Sé&o Paulo

YeslcandoB2B Meus Produtos e
Servigos nos Mercados Globais -
Aplicativos Tablet

O YeslcandoB2B Meus Produtos e Servigos nos Mercados Globais - Aplicativo Tablet (IPAD e Android)
€ um poderoso aplicativo para marketing e negdcios para smartphones e tablets que utilizam a
plataforma iPhone ou Android.

O aplicativo deixa o usuario a poucos cliques da maioria dos recursos da Rede Social Yesicandob2b.
O aplicativo cruza as informagdes de oferta e procura de cada cadastrado a rede e faz sugestdes de
possiveis parceiros de negocio. Sdo 20 aplicativos para smartphones e tablets que englobam todos os
segmentos da industria, do comércio e dos servigos.

A ferramenta foi desenvolvida especificamente focada no empreendedorismo promovendo todas as
cidades e empresas do Brasil e contribuindo significativamente para a promogéo da imagem do Brasil,
divulgando seus produtos e servigos, favorecendo o comércio, atraindo mais investimentos,
aumentando as exportagdes e melhorando a balanga comercial.

- Aproximar as empresas de bens e servicos a demanda de mercado, promovendo o encontro de potenciais cliente,
gerando crescimento econdmico e social, especialmente para cidades e empresas brasileiras cadastradas.

— Promove a expanséo e o fortalecimento das cidades e das empresas brasileiras; o desenvolvimento ambiental e
regional; o aumento do turismo tanto externo quanto interno, propiciando melhor distribuicdo da renda; o aumento
das exportagdes e

da arrecadagéao de impostos.




Chef Sobre Rodas é um projeto inovador de gastronomia itinerante que divulga a culinaria do Brasil
antes, durante e ap6s a Copa. S&o 6 pragas gastronémicas em 6 cidades-sedes, um projeto que
traduz nossa cultura e tradigdes em sabores e aromas. Cada praca conta com unidades méveis,
pequenos restaurantes sobre rodas, que propdem uma culindria de alta qualidade a custos acessiveis.
Que seja através do talento de grandes chefs do Brasil ou de pessoas comuns, chefs do povo, que

» Democratizar a gastronomia brasileira, levar o que é nosso e feito por ndés até nés mesmos;
« Cartdo postal para o turista e o empreendedor — curiosidade e incentivo ao turismo e negoécios;

« Divulgar a nossa riqueza gastrondmica através do talento dos grandes chefs do Brasil - chefs renomados e chefs

64|SIM RESTAURANTE LTDA ME Sao Paulo Sao Paulo CHEF SOBRE RODAS cozinham a boa e velha gastronomia popular: comida brasileira auténtica, a “comida de rua”. Para nos, : .
o ) - . . ’ populares juntos em um mesmo lugar;
brasileiros, a oportunidade de redesqobrlr o sabor do nosso pais. Para o turista, um mosaico
gastrondémico de dar agua na boca. E a democratizagdo da nossa gastronomia, é encantar e mostrar = = o . N
) o R . ) . . |* Educacdo e formacéo de cidadaos através da arte culinaria;
para o mundo o verdadeiro sabor brasileiro. E vai além da mesa: Chef Sobre Rodas alia gastronomia a
educacéo e formagao de cidadaos-agdes sociais que ampliam o acesso a arte culinaria e permeiem . = famili . . o~ .
conhecimento para todos. » Mais uma opgéo de lazer para a familia e o turista, através da criacdo de pragas gastronémicas.
A exposicdo de fotografia constroi um mosaico completo da paixao pelo futebol fora dos estadios,
como elemento fundamental da cultura brasileira. “Bola de Rua” exibe 85 fotografias, sendo 65 de
futebol jogado fora dos estadios, coletadas em viagens pelo pais, do Oiapoque ao Chui.
Em cada l,Jma d'as sedes, hgvera uma se¢ao e{(clusma com fotogrya.ﬂas eslpecmcas daquela regiao. A Objetiva-se que o “Bola de Rua” torne-se um retrato atual da cultura brasileira, do valor social e do simbolo que
mostra redne ainda um conjunto de 20 fotografias captadas em varios paises do mundo. I o ) . .
representa o futebol no Brasil; que promova entre os brasileiros o sentimento de orgulho e de identidade completa
65(J.Leiva Comunicagdes S/S Ltda Sé&o Paulo Sé&o Paulo Bola de Rua com um dos aspectos mais vitoriosos de sua cultura; que croe imediata empatia do torcedor brasileiro com as

As fotografias mostram como o futebol de rua é uma ferramenta democratica que redine no espago
publico pessoas de diversas classes sociais, sem discriminagdo. Mostra como o futebol, a bola e os
brasileiros d&o vida uns aos outros, em uma dialética que floresce em cada cantinho de rua, em cada
esquina, praia, escola ou terreno vazio.

E esse valioso e diverso panorama da cultura do pais, suas imagens e seu folclore praticados nesse
incrivel mosaico de paisagens e ecossistemas que a exposicédo pretende mostrar.

imagens de futebol de rua, como alicerce primeiro da exceléncia do pais no jogo; que faca os brasileiros sentirem-se
parte na construgao da deste momento historico.
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Museo Museologia e Museografia
Ltda.

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Dialogos Urbanos / Urban Dialogues

E um moddulo expositivo, uma estrutura modular mével em formato hexagonal inspirado na bola de
futebol que abriga uma instalagéo interativa hightech onde o publico interage com fotografias criadas
em conjunto por 24 artistas brasileiros, a partir de uma rede social de arte que agrega visdes de todo o
Brasil. O médulo circulara pelas cidades que sediardo a COPA. Com os toques nas telas interativas,
como i-pads gigantes, o publico conhece e seleciona o processo de criagdo coletivo: da fotografia
original as fotografias artisticas criadas pelo grupo de artistas. O publico torna-se parte integrante e
agregadora da exposicao dando vida as imagens e escolhendo as conexdes entre elas, conecta
assim, olhares, pensamentos e agdes, por todo o Brasil. Através da fotografia, atributos sobre o Brasil
serdo expostos: a vitalidade humana, a beleza natural, a hospitalidade, a diversidade cultural, étnica e
religiosa. Além disso, abordaremos os atributos como: a cultura de paz, a sustentabilidade, a est

Fazer circular, nas 12 cidades, um caleidoscoépio de imagens do Brasil. Criar uma rede de troca de conhecimentos e
saberes regionais pelo Brasil. As exposigdes interativas, além de mostrar fotografias, permite ao publico conhecer o
Brasil participando, de forma ativa, das escolhas das imagens através do toque nas telas. Mostramos o Brasil através
da arte: um pais protagonista global, capaz, confiavel, responsavel, complexo, inovador, criativo, forte e diverso; uma
poténcia atual e futura.
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DOIS UM PRODUCOES LTDA

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

idolo na Area

O projeto Idolo na Area é uma intervengao urbana. Uma exposigao de artes plasticas, nas ruas e ao
redor dos estadios, composta por 192 esculturas impressas com tecnologia 3D,
retratando/homenageado os grandes idolos/jogadores brasileiros da histéria das Copas do Mundo,
como por exemplo, Gilmar, Garrincha, Nilton Santos, Romario, Zagalo, Bebeto, Denilson, Jairzinho,
entre outros, em proporgdes reais de tamanho e caracteristicas fisicas idénticas da época em que
atuavam.

O projeto toma como referéncia o famoso museu de cera Madame Tussauds (New York, Londres). A
grande diferenga na utilizagdo da tecnologia 3D em face da arte adquirida com a cera, é o fato de o
material utilizado para uma impresséo 3D ser altamente resistente ao clima (calor e chuva) e ao
mesmo tempo leve e super rigido a impactos, ideal para uma exposicao externa.

A exposicdo das esculturas sera simultanea nas 12 (doze) cidades sede da Copa do Mundo de Futebol
de 2014, cada sede com 16 esculturas.

Total: 01/10/2012 a 31/09/2014
Exposigao: 01/06/2014 a 31/07/2014
Locais: 12 cidades sedes da Copa.

- Homenagear os maiores jogadores de futebol da histéria brasileira, responsaveis pela popularizagdo desenfreada
deste esporte pelo mundo e por ser a Copa do Mundo de Futebol o que é hoje em dia. O espetaculo mundial

- Compor a movimentagao turistica de cada cidade sede da Copa e se tornar um acontecimento inesquecivel na
mente dos torcedores

- Realizar a primeira exposigédo urbana em 3D.

Implantagéo de Rede de Sinalizagéo Digital nos meios de hospedagem localizados nas 12 cidades
Sedes e Team Base Camp.

Possibilitar aos turistas e usuarios em geral o acesso seguro, orientativo e correto, a informagdes turistico-cultural, de
forma qualificada e atualizada, implantar a sinalizagéo digital nos meios de hospedagem, com foco nos visitantes da

68[Ass. Bras. Industria de Hotéis SP Sé&o Paulo Sé&o Paulo TV EQUILIBRATUR COPA 2014, promover os meios de hospedagem como fonte de informagao turistico-cultural e possibilitar um amplo
e melhor aproveitamento dos servigos oferecidos pelos estabelecimentos, gerando uma melhoria no indice de
Trata-se da instalagao de telas de LCD nos ambientes de grande circulagéo de pessoas localizados satisfagé@o dos clientes.
nos lobbies dos hotéis.
Uma selegdo do que ha de melhor na cozinha brasileira nas cidades da Copa 2014. Para um viajante,
os sabores que ele experimenta ficam na memoria de forma marcante. E o Brasil é rico em sabores. . . -
) T . s .- : - Fazer um livro que permita que os visitantes levem um pouco do sabor da Copa 2014 para casa quando o evento
Por isso, cada regiéo, estado, cidade e até bairro tem especialidades em termos de comida e bebida . . . . . o . PR .
- - . . ) terminar. Junto com as receitas de comidas e bebidas que vao ficar na sua memoria afetiva ird a imagem de um pais
) . = = . capazes de encantar n&o so6 os brasileiros de outras cidades como também os estrangeiros que . L.
69(Andrea Elaine Gongalves Ciaffone Sé&o Paulo Sé&o Paulo Copa & Cozinha ) ~ ) P o : saboroso, com autoestima em alta e que soube transformar o tradicional em moderno em todas as areas e artes,
vierem acompanhar suas selegdes. Copa & Cozinha trard ndo sé os pratos tipicos mais populares de | ) ) L . . o : .
; X ; o ) : . ) . |incluindo na mesa. Assim, quando o viajante fizer uma receita brasileira e convidar os amigos para a casa dele, o
cada cidade como também suas raizes histéricas e receitas de chefs radicados na cidade. O livro trara . P . . )
. A . : o - = . Brasil estara 14 como um possivel destino de viagem.
também a harmonizagéo dos pratos com bebidas. Drinks tipicos também fardo parte do capitulo
dedicado a cada cidade.
) dC:Zi";te ;igiintt:%z? iiiE::SOT\L/JI?:OEC:;;(t)i?:cs)rlf;;oggn?: ZRJ”: glgtg:g Sgt;z):ic;:;:ss::sclgtzrzlj O TRIO ELETRICO EUROPEAN ROAD SHOW, busca colaborar com esforgo do Governo Federal, Ministério dos
Camarote Marketing e Promocdes . TRIO ELETRICO EUROPEAN ROAD 9 o e : : !'gag . P Esportes e Secretarias Especiais para Copa 2014, em consolidar as Cidades-Sede, como indutoras dos principais
70| Bahia Salvador Mundo de 2014, seus atrativos turisticos, naturais e culturais, além de mostrar os preparativos das - - . i e . . )
Ltda SHOW i . - . " . destinos turisticos do Brasil. Isso € amplamente justificado porque estas cidades também faram parte dos Projetos
mesmas, através da acessibilidade do publico ao trio, utilizando dessa forma de entretenimento para - ) A
. : . ) para a Copa das Confederagdes em 2013, assim como em 2016 para os Jogos Olimpicos.
fomentador e induzir a vir conhecer o Brasil.
Imbuir a populagao do espirito que o evento promove e do sentimento de orgulho de realiza-lo enfatizando a histéria
Uma carreta com 15m de comprimento e 56m2 de area Util que percorrera 44 cidades médias de todo |das conquistas do Brasil.
VRP PROMOCOES E EVENTOS o pais para contar com o uso da tecnologia e de forma interativa a histéria das conquistas do Brasil
7 Sé&o Paulo Sé&o Paulo ARENA BRASIL nas Copas do Mundo e a apresentar a infraestrutura que esta sendo criada no pais para a Copa do Conscientizar as populagdes das cidades médias do pais que estdo em torno das cidades sede de todos os esforgos

LTDAEPP

Mundo de 2014. Na parte externa compondo a arena , atividades esportivas serdo mais um atrativo da
acgéo.

que esta sendo realizados para a criagédo da infra estrutura necessaria para a realizagdo da Copa do Mundo de 2014.

Estimular a pratica esportiva.




Esse projeto consiste na reimpressao de 10 titulos de literaturas de cordel considerados importantes
para a histéria do Ceara, com a publicagdo de 3 cordéis traduzidos para o inglés, francés e espanhol e
um outro traduzido para o braille. Os cordéis serdo distribuidos gratuitamente na Biblioteca Publica

Divulgar a cultura cearense expressa em versos de cordel
Divulgar a BPGMP

Atrair o turista visitante da Copa para conhecer a Biblioteca Publica Estadual do Ceara e o MIS

72|Associagdo de Apoio ao MIS/CE Ceara Fortaleza O Cordel na Copa de 2014 Governador Menezes Pimentel (BPGMP) e a divulgagédo do projeto sera no Aeroporto Pinto Martins, . .
s g ) ’ : - Homenagear cearenses ilustres presentes nos cordéis
nos hotéis, lojas, restaurantes, nos estadios durante os jogos etc. O projeto culmina com uma oficina
de xilogravura na BPGMP gratuita para todos os interessados. e
Destacar as especificidades da cultura cearense
Apresentar o Ceara como um lugar de grande diversidade cultural com o qual qualquer pais se identifica
O Brasil pronto para receber o Mundo. A ideia central do projeto é promover plataforma de atendimento|
e divulgacdo do esporte, cultura, arte e atragées turisticas do Brasil. O projeto envolve as 12 cidades-
sede para a Co_pa do Mundo de 2014. .A proposta & msta!a_r 1(.) Cen_tra|s de Atgn_d!mgnto ao Turista - O objetivo é beneficiar 20 milhdes de pessoas, dentre eles, 500 mil turistas internacionais. Alinhado com o plano de
CAT em cada cidade-sede. Os CATs sao estandes especiais financiados pela iniciativa privada, com S - . h . =
. ) A . . . ; - comunicagao do GECOPA, os CATs serdo verdadeiras plataformas de atendimento e divulgagao, sendo fundamental
& ) i CAT (Central de Atendimento ao apoio dos governos municipais, estaduais e federais. Localizados nos pontos mais estratégicos de A . . A ] ) .
73|D/ARAUJO COMUNICAGCAO LTDA Santa Catarina Floriandpolis . ; o . - » para a solidificagdo do discurso nacional e potencializagdo da imagem do Brasil no exterior. Como resultado de
Turista) COPA 2014 cada cidade, tendo como prioridade padronizar o atendimento, oferecendo suporte multilingue e com ) P . . . A ) .
o . . o i~ : : . pesquisa sera feito mapeamento de todos os turistas no periodo de jan/13 até set/14. Como legado, o projeto vai
material impresso e online preciso, possibilitando a unido do discurso nacional e sendo importante . ) o
. s : . ; " w ¢, |construir 12 quadras poliesportas e 12 bibliotecas.
icone do poder de realizagao do Brasil. O projeto tem o apoio do programa "Bem Receber Copa", feito
pela Fundagdo Getulio Vargas, no qual foi identificado a necessidade de amplificar a assisténcia aos
turistas e a populacdo local no periodo da Copa das Confederacdes 2013 até a Copa do Mundo 2014.
1- ser o melhor e maior veiculo dedicado aos temas propostos
E uma plataforma de comunicagédo com os seguintes veiculos: REVISTA, ANUARIO, WEB, REDES 2. se tornar uma referencia para torcedores. afcionados e turistas
SOCIAIS, TABLETS E CELULAR. Sera um conjunto de veiculos complementares e focados na P ’
74)editora decor Itda Sao Paulo Sao Paulo plataforma brasil futebol 2;%1?:% céerac:;)irteudos inéditos e exclusivos sobre nossa selegao, tudo sobre a copa, as cidades 3- dar informagdes claras, objetivas e necessarias
. N . 4- comecar em 2012 e terminar em 2014
Sera uma referéncia nestes temas e com acesso a todas as classes sociais.
5- lancar a ,melhor e inédita revsita e anuario sobre a selegdo, copa e brasil juntos
A partir de 2012, seguindo o Plano de Promogao do Brasil, despertar a atragéo para a realizagao da
Copa do Mundo 2014 da FIFA no pais, através de um espaco tematico diferenciado, que utiliza o
futebol como elemento catalisador, a fim de divulgar e potencializar a diversidade existente no Brasil
em relagdo a cultura, culinaria, natureza, turismo e tecnologia, gerando negdcios para empresas
brasileiras, trazendo investimento para o pais e estabelecendo parcerias sustentaveis e de grande
potencial de crescimento.
X-STRATEGIA CONSULTORIA . . .
75 EMPRESARIAL Distrito Federal Brasilia BRAZILIAN FOOTBALL CAFE gnzdgndgnyjdgna
O Brazilian Football Cafe, visa a chancela institucional do Governo Federal, para buscar apoio no
mercado e oferecer um espago exclusivo e absolutamente personalizavel, criativo e inovador, em
cidades e paises estratégicos, através de grandes eventos, utilizando o esporte para socializar
pessoas e desenvolver negdcios, promovendo os valores desejados pelo Brasil, uma nagéo que vai
muito além do futebol arte.
Imagine 125 musicos jovens e talentosos de todo o mundo tocando “Juntos num so6 ritmo”.
Criaremos uma série de concertos repletos de estrelas no espirito de harmonia global no maior palco
do mundo: a Copa do Mundo da FIFA. Vamos selecionar os melhores jovens talentos por meio de
audigbes on-line; cqntratar co.mposnores de. primeira categorlg; gerefnmar 0s I?cals dos gventos; . O objetivo da World Youth Orchestra & Choir® (“WYOC”) é oferecer aos visitantes estrangeiros e aos cidadédos
. promover e vender ingressos; captar patrocinadores sob a orientagdo da nagéo do Brasil e da FIFA; e o ) L : Y ) . ) )
. . . World Youth Orchestra & Choir For The|” . . o . L ) B brasileiros a oportunidade de participar de inesqueciveis eventos realizados em diversas cidades do pais durante o
76[Risdall Marketing Group, LLC Minnesota ) solicitar a participagdo dos maiores intérpretes do mundo. Tudo isso formara a World Youth Orchestra ) . h ~ < . ~ o .
2014 FIFA World Cup In Brazil : ) periodo da Copa do Mundo. Além disso, as apresentagdes destacardo e divulgaréo a cultura brasileira, enfatizando
and Choir® (Orquestra e Coral Jovem Mundial). . - :
os costumes, as viagens, os negocios e o povo do Brasil.
Mostraremos o Brasil como pilar do entretenimento musical do século 21 e revelaremos o quéao
extraordinarias sdo a cultura, a musica e a economia brasileiras. Realizaremos isso por meio de um
modelo de financiamento criado para beneficiar nossos parceiros, os patrocinadores e o povo do
Brasil, além de organizacgdes beneficentes do mundo inteiro.
Este projeto prevé a 12 turné por 3 cidades na China da Orquestra Juvenil da Bahia (NEOJIBA), com |Realizar 3 concertos da Orquestra Juvenil da Bahia juntamente com a Escola Olodum na China;
participacdo especial de jovens da Escola Olodum. A orquestra é formada por 100 jovens entre 15 e 25
anos, sem distingdo de classe social e busca estimular o convivio entre jovens de varios segmentos da|Divulgar a diversidade cultural, étnica e religiosa brasileira;
sociedade. O grupo da Escola Olodum é formado por 20 jovens entre 16 e 24 anos com a miss&o de
. ’ . desenvolver a cidadania e preservar a cultura negra, oferecendo um saber afro brasileiro e novas Despertar no publico chinés, tanto o interesse pela musica e ritmos brasileiros, quanto pela cultura brasileira;
. - . = R Turné Orquestra Juvenil da Bahia e . S ) . ) h
77]|ArteMatriz Solugdes Culturais Ltda Sao Paulo Mairipora . formas de conhecimentos adicionais aqueles adquiridos no sistema formal de ensino. O conjunto
Escola Olodum na China . R _ o - e ) . T . = .
apresentara obras com énfase na musica brasileira e das Américas, uma obra com pianista solista e  |Apresentar o NEOJIBA e Escola Olodum como entidades de referéncia internacional na execugdo de politicas
uma obra composta especialmente para a ocasigo. A Turné Orquestra Juvenil da Bahia e Olodum na |publicas na area de integragdo social por meio da inovagao no trabalho com arte, musica, educagao e pluralidade
China apresentara um Brasil de grande diversidade de ragas e cultura, onde os jovens se interessam |cultural.
por esporte, futebol mas também por educagéo e musica classica, independentemente da classe
social de origem.
A Caxirola € um produto 100% brasileiro e criado por Carlinhos Brown, musico, instrumentista e artista
referéncia da musicalidade brasileira. A Caxirola é a derivagéo poética, simbdlica e ludica do Caxixi,
instrumento idiofonico do tipo chocalho, artesanalmente de origem indigena brasileira, muito utilizado
na capoeira e na MPB.
Se tornar o simbolo da torcida brasileira e internacional na Copa do Mundo 2014. Ser lembrado com icone da COPA
. . . . - Resultado da parceria do artista com a The Marketing Store, empresa especializada em produgdo em |no Brasil e sindnimo de brasilidade. Levar a esséncia de ser brasileiro a milhares de lares e espacgos publicos.
The Marketing Store Worldwide C.P. = = Caxirola - O instrumento brasileiro para . = e ; ] = . - . = . h e
78| Sao Paulo Sao Paulo larga escala, visa oferecer a geragcdo de empregos em todo territério nacional, deixando um legado de |Promover uma agéo coletiva que estimule a alegria de torcer pela selegdo nacional e o sentimento de patriotismo.

LTDA

as torcidas na Copa do Mundo 2014

desenvolvimento pés-Copa do Mundo. Criada para se tornar instrumento da expresséo de carinho, da
alegria e da forga das torcidas de futebol durante a realizagdo dos jogos.

Tem como esséncia ser democratica, uma vez que toca-la é algo intuitivo e acessivel a todos os
torcedores. Estimula a criatividade, pois oferece variedade de ritmos e sons, sendo uma ferramenta
importante para os espectadores se manifestarem de maneira auténtica durante as partidas de futebol.

Oferecer emprego e renda para milhares de brasileiros, através do desenvolvimento, produgéo e comercializagéo da
Caxirola.
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Inst Sécio Cultural e Ecologic do Brasil

Minas Gerais

Belo Horizonte

Interesportes Brazil Hall

A Feira internacional de Produtos e Materiais Esportivos Licenciados tem como proposta o
envolvimento de expositores que apresentem todos os tipos de materiais que envolvem o universo
esportivo. A diversidade destes materiais sera garantida pelo envolvimento de souvenirs, acessorios e
equipamentos para a pratica de modalidades diversas, uniformes, materiais de nutricdo e alimentacédo
para atletas, dentre outros artefatos. A feira tera como principais expositores empresarios e de
representantes de materiais desta natureza, que possuem ampla expertise na area esportiva, fitness,
saude e alimentagao esportiva. Dentre estes amplo destaque se destina a: Representantes
licenciados de times de futebol.Além de grande foco no futebol a feira também abrira espago para
representantes de area esportivas diversas, espago para patrocinadores oficiais, lojas e fabricantes de
materiais esportivos.Havera ainda paralelo a feira congresso sobre licenciamento esportivo e ainda
apresentagdes esportiva

Realizar feira de negdcios cujo o foco seja os materiais esportivos licenciados e agregado a ela Congresso de
Licenciamento Esportivo e Apresentagdes e clinicas Esportivas tais como: Skate, Slackline, futebol Society,
escalada, ciclismo, dentre outros.

Os objetivos especificos da Feira serdo:1-Fomentagéo do business esportivo, criando ambiente econdmico e turistico
favoraveis a disseminagao do esporte e seu universo em BH, ajudando na consolidagédo do cenario da copa do
mundo. 2- Gerar negécios
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Vesta Prod. Culturais e Artisticas Ltda

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

A Beleza do Jogo: como o design
revolucionou o esporte mais popular
do mundo.

“A Beleza do Jogo” é a mais completa exposigao sobre design e futebol ja realizada. Com curadoria de
Cathy Lang Ho, organizadora do pavilhdo americano na Bienal de Arquitetura de Veneza de 2012, e
consultoria dos irm&os Campana, a mostra promovera, em junho e julho de 2014, um verdadeiro
passeio interativo pelo assunto. Com pegas inéditas, farto material iconografico e audiovisual e
gadgets surpreendentes, revelard como a evolugéo do design da bola, da chuteira, do uniforme e do
campo revolucionaram, ndo apenas o mercado futebolistico, mas a forma de jogar. Por dois meses,
torcedores e turistas irdo celebrar nesta exposigao a riqueza cultural do futebol em espacos que vao
além dos proéprios estadios. Nos dias dos principais jogos da Copa, o evento ocupara museus, pragas,
e escolas com atividades educativas -- principalmente em dias de jogos importantes. Serdo
apresentadas ainda palestras e workshops com profissionais que ajudaram a tornar o futebol o esporte
mais popular do mundo.

Realizar exposigao a ser visitada por cerca de 500 mil pessoas no periodo de dois meses.
Produzir catalogo impresso e digital, website e aplicativos para celular e tablet com o conteudo da mostra.
Realizar intervengdes urbanas de grande visibilidade relacionadas ao tema.

Promover visitas guiadas e debates com estudantes da rede publica de ensino sobre futebol e inovagao.

Nossa proposta é promover o pais, seu povo e a forma pacifica de lidar com as diferencas, através da
producdo de um filme longa metragem em animacéo 3D. “Time Z” € um filme onde as agdes centrais

Promover e consolidar a imagem do pais por intermédio da produgédo e promogao de um filme longa-metragem de

81|BSB SERVICOS CINE VIDEO LTDA |Distrito Federal Brasilia TIME Z da histéria acontecerao numa escola com centenas de criangas entre 8 e 14 anos, a qual o esporte animagao em 3D, com o objetivo principal de divulgar os atributos positivos sobre o Brasil e sua paixao nacional, o
define o status social e moral de cada garoto e garota. Aproximam-se os jogos interescolares e Futebol.
comeca a formacéo dos times que irdo competir.
O Projeto Anfitrido € uma grande exposigao que acontecera nas 12 cidades-sedes com intuito de
apresentar o publico local um pouco da cultura e costumes dos paises que irdo ficar sediados em cada
cidade para disputar os jogos da Copa de 2014. O intuito é levar informacdes e conhecimento desses
paises a populagao local, criando vinculo, para que esta, torna-se uma cidade mais acolhedora as
delegacdes — uma melhor anfitria.
ggﬁg:ﬁi?odgasscﬁ;s:ss dqaugse;agotr'\aﬂt;ilggdos na exposigao de cada cidade, ocorrera apés o O Projeto Anfitrido tem como principal objetivo preparar os moradores das cidades sedes a receberem melhor as
82| ACESSO COMUNICAGAO LTDA Ceara Fortaleza ANFITRIAO P ’ delegacdes dos paises que irdo jogar a 12 fase em sua cidade, € mostrar um pouco da cultura de cada pais que
Localizada em centro de eventos, a exposigao sera uma atragéo cultural para a populagéo local. jogara r)a respectiva cidade, trazendf) mais informagéo e conhecimento sc?br? aquele pal’s_, € atrayés desse
Teremos a oportunidade de conh(’ecer de forma ludica e criativa contextos. realidades. vivéncias e a conhecimento, o povo local conseguira receber e se tornar um melhor anfitrido a delegagéo e turistas.
historia de cada pais que participara da Copa no Brasil.
Queremos instigar o espirito acolhedor brasileiro e despertar o interesse para o conhecimento da
cultura dos demais paises.
O mercado esportivo esta inserido em uma rede complexa de relacionamento com varios setores da
economia, tendo importancia significativa em toda a cadeia de negécios.
As empresas que de alguma maneira desenvolvem produtos e servigos ligados ao esporte, promovem
direta ou indiretamente o seu desenvolvimento. Sdo empresas espalhadas por todo o pais, atendendo . = R . . . .
competices, atletas, clubes e manifestagdes esportivas Mostrar o potencial e a vocagéo da industria que da suporte ao mer(?ado es;_)ortl\_/o no Brasil, dentro das md_ades—sede
BRASIL: DESENVOLVENDO O ’ ’ ’ da Copa 2014 e dos respectivos estados, respeitando as caracteristicas regionais e a cultura de cada localidade.
83(BSB Marketing Esportivo Ltda. Sé&o Paulo Sé&o Paulo ESPORTE, AECONOMIAE A Esta industria, por vezes, néo é especializada, ou seja, ndo produzem insumos ou sobrevivem . . Lo .
SOCIEDADE exclusivamente do esporte e, desta forma, tem um papel relevante em outros segmentos da economia Promover o conhecimento e a troca de experiencias entre estes empreendedores_ © possivels investidores dp
O esporte, por sua vez, tem ijma relagao c’|e dependancia muito forte com esta inddstria, que uma vez "Imercado global resultara na geragao de negdécios entre eles, na atragéo a novos investimentos e desenvolvimento
desenvolvida e profissionalizada, movimenta toda a cadeia econémica que esta ao seu redor. econdmico e estimulo a0 empreendedorismo.
E diante deste cenario que o projeto “BRASIL: DESENVOLVENDO O ESPORTE, AECONOMIAE A
SOCIEDADE” esta pautado, tendo como finalidade identificar tais manifestagées e desenvolvimento
global.
- Faremos um livro guia tipo screo book, com informacoes gerais sobre as 12 cidades sede da COPA
2014 - Dar Informacoes necessarias aos visitantes das cidades sede de forma criativa e interativa
84|EDITORA DECOR LTDA S0 Paulo S0 Paulo GUIA DE ARTE DAS CIDADES - O guia screp book servira para que cada usuario finaliza seu livro como quiser e poder criar um - Tornar um guia em livro de arte ¢ interativo com cada usuario

SEDES

momento unico para cada um

- Alem de servir para ter informacoes importantes e necessarias sobre cada cidade, cada um podera
guardar as principais lembrancas sobre momentos inesqueciveis durante a COPA 2014

- Fazer com que cada visitante consiga guardar lembrancas inesqueciveis da COPA e suas cidades sede




BIOPLANET é uma iniciativa de sustentabilidade para a promogao do Brasil para a Copa de 2014 -
com reflexo nos jogos olimpicos de 2016 -,com enorme visibilidade internacional na promogéao dos
biocombustiveis e da reciclagem, potenciais inovadores e criativos do Brasil, na consolidagdo de um
legado de significativa relevancia aos interesses nacionais através da Copa do Mundo de Futebol, com
perspectiva de replicabilidade. E a insergdo produtiva dos catadores de materiais reciclaveis, o

US UDJETVUS a SEgUIT UeSTatauus 10 ProJETu VETIT aU ENTCOTTINU Ud ProTugau Uu DrasT UtZariau CoOTu prataronTa a |
Copa 2014, agregando novos atributos a imagem do pais, sem deixar de reforgar os atributos positivos pelos quais o
pais ja é conhecido no mundo.

- Instalar nas cidades do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Porto Alegre, Curitiba, Natal, Recife, Manaus,
Salvador, Cuiab3, Brasilia e Fortaleza, sendo essas as cidades sedes da Copa de 2014, o total de 40 (Quarenta)
arranjos produtivos locais estabelecendo a cadeia produtiva convergente ao recolhimento do 6leo de fritura,
processamento na Usina moével, deixando o biodiesel pronto para ser utilizado.

- Promover a inclusdo dos Catadores inscritos nas cooperativas organizadas pelo Movimento Nacional dos
Catadores e seus familiares na coleta, processamento e distribuigdo do biodiesel.

- Utilizar o Biodiesel produzido pelo Projeto Bioplanet no transporte coletivo municipal e no transporte das
delegacdes dos jogos da Copa 2014.

- Elevar a autoestima dos trabalhadores que em prol da preservagdo ambiental, estardo atuantes para garantir um
pais capaz de se desenvolver, avancar e inovar através da unido e da conscientizacdo das geragdes em funcédo do

85[Biotechnos Projetos Autossustentaveis|Rio Grande do Sul Santa Rosa BIOPLANET fortalecimento de cooperativas e a geracdo de empregos e renda com foco nas areas de bioenergia e [bem-estar da natureza e dos seres que nela habitam.

biodiversidade a partir da instrumentalizag&o tecnolégica para a produgao de biodiesel, em projetos

basicos, técnicos e tecnoldgicos genuinamente nacionais para solucionar o descarte inadequado e - Encantar os participantes da Copa de 2014, que vierem de outros paises, devido a capacidade de uniéo e de

altamente poluente dos 6leos e gorduras residuais (OGR) no meio ambiente cujo volume corresponde |hospitalidade de pessoas que através de atitudes simples e responsaveis, transformam residuos em energia

a 1,5 bilhdes de litros ao ano por 50 mi de residéncias e pequenos estabelecimentos (dados alternativa celebrando a perspectiva de um futuro brilhante as novas geragdes.

Presidéncia da Republica).
- Encantar o publico nacional com a possibilidade de mostrar ao resto do mundo sua capacidade de alegria na agéo
de preservar a natureza de forma simples e coletiva, imbuida do espirito de agir conjuntamente para o bem-estar de
todas as espécies viventes no planeta.
- Produzir inicialmente 500 (quinhentos) mil litros de biodiesel mensais, 06 (seis) milhdes de litros ao ano, totalizando
a produgdo de 25 (vinte e cinco) milhdes de litros até a copa de 2014, exclusivamente, a partir do recolhimento e
processamento de dleos e gorduras residuais, 6leo de cozinha usado.
- Promover a preservagdo do meio ambiente considerando que 01 (um) litro de dleo residual polui 25 mil litros de
agua segundo dados da sabesp e pode chegar a contaminar 01 (um) milhdo de litros d’agua - esse volume equivale
ao consumo de uma pessoa em 14 anos.

O projeto Brasil 2014. Um Pais. Um Mundo sera um evento Unico e inédito a ser replicado nas

diversas cidades do Brasil e do mundo. Tendo o Futebol Arte como fio condutor, criara o cenario ideal

para mostrar nossas conquistas no esporte, arte e cultura, nossa evolugdo econémica e industrial, O Projeto tem como objetivo ser o maior e mais exclusivo evento de promogao do Brasil jamais realizado,

nossa relevancia como poténcia global, a beleza Unica do nosso territério e a singularidade do nosso |perfeitamente alinhado com todos os objetivos do Plano de Promocéo.

povo, projetando o sucesso da Copa 2014.

86{Mix Comunicaggo Integrada Lida. S0 Paulo S0 Paulo Brasil 2014. Um pais. Um mundo. Brasil: engajar toda a populacéo brasileira, de todas as classes socioeconémicas e areas de atividade, resgatar a

Exposigdes historicas, presenga de campedes mundiais, mega proje¢des, shows, projetos educativos
e de acessibilidade, rodadas de negécios, promogdes do turismo, tudo serd contemplado no Projeto,
despertando o interesse em conhecer e visitar nosso pais, promovendo um contato direto com o nosso
“espetaculo do crescimento”, criando o melhor contexto para que as empresas brasileiras fagcam
contatos de negdcios e agdes que favoregam a presenga do pais no mundo, além de despertar o
orgulho dos brasileiros pela patria e por receber o evento mais importante do planeta.

memoria, difundir a cultura, estimular o turismo interno, promover negécios e criar um legado.

Mundo: divulgar o novo Brasil, atrair e estimular o turismo, promover o intercambio cultural, investimentos e
negocios.
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CLAN DESIGN PROG. VISUAL. ED.
I. LTDA.

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

BAZAR DAS NACOES

o encontro de culturas, linguagens, credos e costumes a partir de um porto comum: o “BAZAR DAS
NACOES”. Uma exposicdo itinerante apresenta com recursos multimidia os seguintes temas
explorados em diversas regides brasileiras:

1. COMERCIO: DA RIQUEZA DAS ESPECIARIAS aos produtos mundiais.

2. IMIGRANTES: ORIGENS, DIVERSIDADE E CONVIVENCIA ETNICA E SOCIOCULTURAL.

3. SEMIOTICA: AMBIENTES, FORMAS, CORES E LINGUAGENS.

4. SONORIDADE: LINGUAS, RITMOS E MUSICA.

Uma verdadeira arena de definigao de identidades e ao mesmo de valores compartilhados que
resultam numa ideia de pertencimento a um territdrio e tradigdes proprias onde todos tem o seu
espaco.

Promoveremos o Brasil como um pais cuja identidade é formada por este mix de culturas e etnias,
criando um elo néo s entre as regides mas com todos os povos do mundo.

Pesquisar, documentar, exibir e divulgar os tradicionais Mercados Centrais, oriundos do Brasil CoIQnia proximos aos
portos e alfandegas, recebendo e exportando todo tipo de mercadoria, abordando os temas: COMERCIO,
PRODUTOS, POVOS, SEMIOTICA e SONORIDADE.

Realizar mostras multimidia em todas as regides do pais, agregando novas informagdes, em 2013.

Em 2014, exposigdes partem para o exterior, divulgando nossa diversidade e a influéncia que todas as NACOES
exercem sobre a cultura brasileira.




©
©

Associagdo das Escolas de Samba
MirinsRJ

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Carnaval Tematico das Sedes da Copa
do Mundo - Carnaval 2014

A Associagdo das Escolas de Samba Mirins do Rio de Janeiro surgiu como uma necessidade de
organizar os desfiles carnavalescos realizados pelas criangas, filhas das agremiagées maiores.
Atualmente, é composta por 17 agremiagdes, oriundas de diversas comunidades da cidade do Rio de
Janeiro. A forga desta instituicdo esta na capacidade de captar criangas para inseri-las no meio
carnavalesco, seja no processo de produgdo, ou no simples entretenimento. O carnaval mirim é
exclusivo para criancgas e adolescentes e respeita as leis vigentes para essas faixas etarias.

No carnaval de 2014, em virtude da Copa, propomos uma tematica Unica, dividida em recortes: as
cidades-sede dos jogos, com suas histérias e a relagdo com o esporte e a importancia do esporte para
o desenvolvimento do publico a que se refere. Além da tematica do desfile, estdo previstas uma série
de atividades que permitirdo a insergdo desse publico no tema correspondente, fazendo do carnaval,
um elemento didatico.

Financiar as agremiagdes para o carnaval tematico das Cidades-Sede da Copa;
Inserir as criangas no processo de producdo do carnaval;

Potencializar talentos mirins

Promover a disseminagao do saber através dos enredos propostos

Utilizar a instituicdo Escola de Samba como difusora do conhecimento

Produzir material fonografico e grafico referente ao Carnaval tematico

Promover os eventos paralelos - Sorteio do Enredo, langamento do CD e revista, premiagéo para os destaques do
ano
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ERA Propaganda e Publicidade Ltda.

Minas Gerais

Belo Horizonte

VISITAS VIRTUAIS AOS PARQUES
DA COPA

O presente projeto visa o desenvolvimento de visitas virtuais interativas e imersivas aos atrativos de 14
parques nacionais, em quatro idiomas (portugués, francés, espanhol e inglés). As visitas contardo com
imagens imersivas 360°, audio-guia explicativo, videos educativos (dicas de visitagédo, educacédo
ambiental e informagdes sobre os atrativos), links explicativos sobre a fauna e flora, mapa interativo de
localizagdo do visitante no parque, coordenadas geograficas dos atrativos, entre outros recursos.

O projeto prevé como principal produto as 14 visitas virtuais aos parques nacionais brasileiros
disponibilizadas na internet para acesso gratuito. Como subproduto teremos 5000 dvd-roms
promocionais, dudio-guia de cada parque para download na internet.

Para a execucdo do projeto foi estabelecida uma parceria com o Inst. Chico Mendes de Conservagédo
da Biodiversidade—ICMBio/Min. do Meio Ambiente por meio de um TERMO DE RECIPROCIDADE.
Modelo das visitas pode ser visto www.eravirtual.org

Com a disponibilizagdo online de 14 visitas virtuais em quatro idiomas, o objetivo é divulgar de forma inovadora quéo
diversos sdo os atrativos culturais e ambientais do Brasil. Ao mesmo tempo que se configura como uma agdo de
promocéo para turistas nacionais e internacionais, as visitas sdo uma ferramenta de conscientizagdo do povo
brasileiro sobre suas riquezas naturais Unicas. Podera ser adotado a nivel local, em a¢des educativas do entorno do
parque, assim como em feiras internacionais.
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GIROS INTERATIVA LTDA

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

RAIO X DA COPA

Raio-X da Copa, uma série de 80 filmes de 2 minutos cada, a serem exibidos semanalmente em todos
os canais de TV, ira revelar ao espectador-torcedor, de forma informal, dinamica, emocional e
informativa, a ampla cadeia de esforgos coletivos que irdo interligar as 12 cidades sede, anos antes do
povo arregagar as mangas para pintar e enfeitar as ruas de verde e amarelo.

Cruzando diversas editorias, que abordam desde elementos técnicos como o progresso da construgao
civil, até os retratos mais humanos, referentes as expectativas e sonhos de personagens carismaticos,
visitaremos as cidades que serdo palco da competicdo, indo além de seus limites, para explorar com
quantos esforgos se faz uma Copa do Mundo de futebol.

O projeto possui ainda uma plataforma virtual. No portal Raio-X da Copa sera disponibilizados os
episodios veiculados na TV, além de conteudos extras sobre turismo, negécios, histéria das Copas e
acoes de interatividade com o publico que podera sugerir pautas e personagens.

A série realizara um registro audiovisual dindmico e atrativo sobre os preparativos da Copa de 2014 a ser exibido em
TV aberta e fechada no Brasil ao longo dos dois anos que antecedem o evento. O projeto visa difundir o contetido
em escala global através de um portal de Internet, evidenciando a capacidade brasileira de planejamento e
realizagao de eventos, sua importancia para a economia local e a construgéo de legados sociais como geracéo de
empregos e melhorias em infraestrutura e transportes.
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Associacao de Ribeirdo Preto C&VB

Séo Paulo

Ribeirao Preto

O MELHOR DO BRASILE O
BRASILEIRO

O Ribeirado Preto e Regido Convention & Visitors Bureau ¢ uma entidade sem fins lucrativos,
independente, mantida pela iniciativa privada, com cadeira assegurada na Camara Federal de Turismo
do Ministério do Turismo, filiada a Confederagéo Brasileira do Conventions & Visitors Bureaux. O seu
objetivo é promover a regido de Ribeirdo Preto como sede de eventos, sejam eles congressos,
convengdes, seminarios nacionais e internacionais, de carater técnico, cientifico ou cultural.

Sua finalidade precipua é a captagéo, geragéo e incremento de eventos culturais, comerciais,
industriais, técnicos e cientificos, com finalidade de atrair e aumentar o fluxo de visitantes de todas as
regides do pais, assim como de outros paises.

Neste documento esta sendo proposta uma acéo interna de marketing do Brasil, a qual devera se
integrar ao calendario oficial do Plano de Promog&o do Brasil para a Copa do Mundo de Futebol FIFA —
2014.

* Promover, nas 15 cidades do Brasil, agdes de marketing digital e de guerrilha que estimulem até 87 milhdes de
potenciais visitantes brasileiros a receber bem os turistas e viajar pelos principais atrativos turisticos brasileiros,
vinculados direta ou indiretamente as cidades-sede da Copa do Mundo de Futebol FIFA — 2014.

O projeto Espirito Mundo é um conjunto de agdes que visa a promog&do da imagem do Brasil por
intermédio da difusdo de suas manifestagdes artisticas e intelectuais e por meio de intercambios
nacionais e internacionais com foco na aproximagao entre as culturas e abertura de mercado através
das parcerias criadas entre os produtores e artistas brasileiros e europeus. E um projeto realizado por
instituicdes sem fins lucrativos no Brasil e no exterior, com parcerias governamentais e sociedade civil
organizada, em especial na organizagéo de festivais da cultura brasileira.

(1) Atuar na promogéo e difusao da cultura brasileira por meio da transversalidade, em especial com o turismo e
marketing internacional; (2) Promover a economia criativa por meio da internacionalizagéo da cultura brasileira entre

92{Instituto Quorum Prod Art e Culturais |Espirito Santo Vitoria ESPIRITO MUNDO ) ., o ) : A .
- . . . . ~ N - o Brasil e paises europeus, prioritariamente Franga, Inglaterra e Espanha; (3) Incentivar e promover o destino Brasil,
Em 2011, o Espirito Mundo foi reconhecido pela Diretoria de Relagdes Internacionais do Ministério da : e ) = .
) . R o tendo a cultura como uma importante ferramenta de visibilidade e impulso de uma acéo direta no turismo.

Cultura como relevante para o programa de internacionalizagdo da cultura brasileira (carta anexa).

As parcerias do Espirito Mundo se ampliam para além da cultura, se articulando conseqlientemente de

forma transversal com outras areas, como o turismo e marketing internacional, tendo em vista a

visibilidade do prdprio projeto.

Brasil Bom de Bola ¢ um documentario de longa-metragem, com duragdo aproximada de 70 minutos.

O filme pretende mostrar os jogadores de futebol amadores, espalhados por todo Brasil, e sua relagdo |1-Realizar o filme Documentario “Brasil Bom de Bola” com duragdo aproximada de 70 minutos.

com o esporte. Iremos buscar nos “corners" do Brasil a origem do nosso talento para o futebol,

percorrendo estados como Ceara, Bahia, Para, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e o 2-Ser projeto integrante da Programacéo Oficial do Governo Federal para a Promogao do Brasil pela realizagéo da
93| Dona Bela Producéo de Filmes LTDA |Sao Paulo S0 Paulo BRASIL BOM DE BOLA Distrito Federal. Nossa proposta é apresentar o amadorismo como a matéria—prima do futebol Copa do Mundo FIFA 2014.

brasileiro, ou seja, mostrar que os fundamentos do nosso futebol estéo nos jogos e jogadores que
batem bola regularmente no pais nas circunstancias mais inusitadas e adversas! Nos morros cariocas,
nas aldeias indigenas, nos conjuntos habitacionais paulistas, nas zonas rurais nordestinas, eles ndo
tém nada. Ou melhor, como diz sabiamente o historiador Joel Rufino dos Santos: “S6 tém o corpo". E é
esse 0 recurso que vai alimentar o sonho de um dia se tornarem Pelé, Neymar.

3— O filme Documentario “Brasil Bom de Bola” tera uma capacidade de sensibilizagéo, identificagdo e mobilizacdo do
povo brasileiro para envolver—se nesse momento Histérico do pais, que € a realizagdo da Copa do Mundo FIFA 2014
no Brasil.




ASSOCIAGAO AFRO BRASILEIRA

Forca e Leveza-l ENCONTRO

Fomentados pela lei 10639/03, com o objetivo de contribuir para o reconhecimento e a valorizagéo da
diversidade cultural nacional, o enfrentamento da discriminagao e do preconceito, o desenvolvimento
da cidadania e do protagonismo juvenil. Propomos realizar um grande encontro palco para a arte,
cultura e o conhecimento , nasce aqui o | ENCONTRO INTERNACIONAL DE MUSICA E DANGA
AFRO DO CEARA. Nossa proposta é realizar em novembro de 2012, sendo 3 dias de atividades:

Realizar Forga e Leveza-| ENCONTRO INTERNACIONAL DE MUSICA E DANCA AFRO DO CEARA proporcionando

94 DE CULTURA AL Ceara Fortaleza INTERNACIONAL DE ML’{SICA E oficinas, work shop, apresentacdes artisticas e palestras. Além de uma praca de alimentacdo baseda |durante 1 més: dialogo artistico entre entidades parceiras do Brasil, Argentina e Franca, fortalecendo a fruigéo e
DANCAAFRO DO CEARA na cozinha afro brasileira. Teremos participando com a ASSOCIACAO AFRO BRASILEIRA DE preservagao da cultura afrobrasileira.

CULTURAALAGBA deste evento: O Maracatu Casamarela (Lion/FR), Instituto Africa de (Sao

Paulo/BR), a bateria do GRESS Académicos do Salgueiro (Rio de Janeiro/BR), VALDIR SILVAY

GRUPO CINETICA (Buenos Aires- AR), além de maracatus, afoxés, grupos percussivos e de capoeira

cearenses. Na abertura grande saudagado da atabaques de terreiros ceare

A Copa do Mundo 2014 representa desafios e oportunidades tanto para a selegéo brasileira de futebol [Geral: resgatar, documentar, sistematizar, elaborar e divulgar informagdes relativas a histéria dos campos de futebol,

como para uma multifacetada operacéo destinada a preparar a estrutura de apoio a Copa. Pegas estadios e arenas no Brasil desde suas origens até a atualidade através da publicagdo de livro.

fundamentais dessa estrutura, as 12 arenas que abrigarao os jogos. além de representarem uma viséo

politica, econdmica, social, cultural e construtiva da sociedade, serdo o registro do apice de uma Especificos:

Vargem Grande CAMPOS DE FUTEBOL, ESTADIOS, |trajetéria da atencéo que o pais vem dando a estas singulares construgdes. Desde a introdugéo do
95|A9 Editora Ltda-ME Sao Paulo . ARENAS: E COMECA O futebol no Brasil, fins do século XIX, houve a necessidade de criar lugares adequados para a pratica |- Criacéo de site visando disponibilizar os contetidos textuais, iconograficos e de dudio gerados pela pesquisa.
Paulista i . o s - .
ESPETACULO ! do esporte e acomodar seu publico. Dos primeiros torcedores a beira das mal definidas linhas do

campo as grandes arenas com dezenas de milhares de lugares, o pais foi desenhando seu futuro no |- Incentivar e orientar clubes de futebol e administragdes de estadios no processo de organizagéao, difuséo e

campo do futebol. O presente projeto visa resgatar essa histéria dos campos de futebol, estadios e valorizagdo de sua memaria documental e oral.

arenas, desde sua origem no Brasil até o presente, e cujo contelido sera editado e veiculado sob a

forma de livro.

“GIROS DA COPA — BRASIL, 2014” se trata de programas semanais de 2 / 3 minutos de duragéo, que

apresentardo o destino Brasil, tendo como premissa trés temas-chave: Desenvolvimento Sustentavel;

Confianga; Transparéncia. Esses 113 programas (inicio em outubro de 2012 e término em junho de

2014) possuem um formato curto, sendo distribuidos de maneira imediata a diferentes meios — Reportar / divulgar o destino Brasil para o mundo (cerca de 1 bilhdo de pessoas expostas diariamente ao material),

telejornais, programas diarios de esporte, programas online e 3G (celulares), pela agéncia de noticias |através de um programa de alta qualidade, a ser difundido pela Thomson Reuters e Red Robot a uma ampla rede de
96/|Media Mundi Brasil LTDA Rio de Janeiro Rio de Janeiro Giros da Copa - Brasil, 2014 Thomson Reuters e Red Robot através de sua rede digital para 1.700 emissoras de TV e sites contatos midiaticos (1.700 principais emissoras de televiséo e sites especializados em esportes e noticias nacional e

especializados em noticias desportivas nacionais e internacionais (126 paises), que utilizardo as
imagens e textos para reportar / divulgar o Brasil antes, durante e apds a Copa FIFA 2014 nos
telejornais e programas especializados de cada um desses meios. Os programas serdo gravados tanto
em estudio quanto nas 12 cidades-sede da Copa 2014, podendo ser apresentado pelo Rei Pelé (em

negociagdo com Media Mundi).

internacional), além de criar um histérico do Brasil, seus avangos, agdes e demais informagdes, antes, durante e
apods a Copa do Mundo FIFA 2014.




